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Landerinformationen und allgemeine
wirtschaftliche Lage

Land, Klima, Flachennutzung

Der Inselstaat Japan ist mit einer Landflache von 378.000 km etwas grofier als Deutschland und erstreckt sich in
einem tlber 3.300 km langen Bogen vom sub-arktischen Norden (Hokkaido) bis in die Subtropen (Okinawa).
Administrativ ist Japan mit seinen vier Hauptinseln und iiber 400 bewohnten Inseln in 47 Prafekturen aufgeteilt.
Japan hat rund 125,4 Mio. Einwohner!. Mehr als zwei Drittel der Bevolkerung lebt in Stddten, iiber die Halfte
konzentriert sich dabei auf die Grofdraume Tokyo (37 Mio.), Osaka (20 Mio.) sowie Nagoya (9 Mio.).

Klimatisch iiberwiegend feucht subtropisch und kontinental mit einer je nach geografischer Lage stark
schwankenden Jahresdurchschnittstemperatur von 10 bis20° C gibt es in Japan vier ausgepragte Jahreszeiten. Der
Sommer sorgt vor allem im Siiden und Osten des Landes fiir feucht-heifde Monate, wahrend der Winter im Westen
und Norden schneereich und in den iibrigen Landesteilen trocken-gemafdigt ist. Die jahrlichen Niederschlage
bewegen sich je nach Lage zwischen 1.000 und tber 3.000 mm?2 Aufgrund seiner Lage ist Japan wie kein anderes
Land den Naturgewalten ausgesetzt (Erdbeben, titige Vulkane, Starkregenfille, Taifune, Tsunamis), die mitunter
extreme Ausmafie annehmen, Menschenleben fordern, Ernteausfille zur Folge haben und hohe Sachschidden
verursachen kénnen.

Nur 12 % der Landflache kann landwirtschaftlich genutzt werden. Die tatsachlich landwirtschaftlich genutzte Flache
nimmt seit Anfang der 1990-er Jahre laufend ab und betrug 2019 noch 4,39 Mio. ha. (2018: 4,42 Mio. ha.) Zwei
Drittel des stark gebirgigen Landes sind von oft nur schwer zugidnglichem und kaum wirtschaftlich genutztem
Bergwald bedeckt.

Wirtschaftliche und handelspolitische Entwicklung 2019/20

Japan gehort mit seiner Bevolkerungsgrofie und einem relativ hohen Bruttoinlandsprodukt (2020: nominal
4.910 Mrd. USD, 2019: 5.080 Mrd. USD) 3 zu den fithrenden Wirtschaftsnationen der Welt. Das Land konnte damit
weiter den Rang der drittgrofdten Volkswirtschaft nach den USA und China und vor Deutschland behaupten.

Der Dienstleistungssektor ist der mit Abstand grofdte Wirtschaftssektor und tragt sowohl zum BIP als auch zur
Beschaftigung mit ca. 70 % bei* Angesichts der Alterung der Gesellschaft gewinnt hier der Gesundheits- und
Pflegesektor zunehmend an Bedeutung. Auf die Industrieproduktion entfallen rund ein Viertel des BIP und der
Arbeitspldtze. Die Brutto-Agrarproduktion reduzierte sich 2018 wegen gesunkener Erzeugerpreise um 2,4 %
gegeniiber dem Vorjahresergebnis und lag bei 9.056 Mrd. Yen. Der Beitrag der Land-, Forst- und Fischereiwirtschaft
zum BIP machte 1,2% aus. Mit ca. 2,22 Mio. Arbeitspldatzen deckt dieser Sektor rund 3,4 % des japanischen
Arbeitsmarktes ab®.

! Stand April 2021 (Statistics Bureau of Japan)

2 zum Vergleich: Berlin: 570mm, Hamburg 740mm

3 International Monetary Fund Data Mapper

4 Zahlenangaben - soweit nicht anders vermerkt - sind dem Statistical Handbook of Japan 2020 Statistics Bureau, Ministry of Internal Affairs and
Communications oder Verdffentlichungen des Cabinet Office entnommen

5 iberwiegend in der Landwirtschaft Titige*: 1,68 Mio., davon 1,40 Mio. unmittelbar im landwirtschaftlichen Betrieb
Die statistischen Angaben fiir die Beschaftigten in der Landwirtschaft variieren sehr stark, je nach Quelle und deren Definition des Landwirts
und ob auch mitarbeitende Familienmitglieder und Andere als Familienbetriebe berticksichtigt werden
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Gesamtwirtschaftliche Entwicklung

Fast acht Jahre haben die nach dem ehemaligen Regierungschef benannten ,Abenomics®, die sog. ,Drei-Pfeile-
Strategie”, mit einem Mix aus monetdren und fiskalischen Mafinahmen durchgehend ein zumindest kleines
Wirtschaftswachstum erzielt (zuletzt 2018: 0,3 % Wachstum, 2019 negativ: - 0,3 %). Seit dem Riicktritt von PM Abe
im August 2020 kidmpft die Regierung um den Erhalt dieser Wirtschaftserfolge. Wenn auch einzelne
Strukturreformen wie z.B. im Agrarbereich erste Erfolge zeigen, blieb der Umfang der Reformmafinahmen hinter
den Erwartungen zurtick.

2020 ging die japanische Wirtschaft schon geschwicht in die Corona-Krise. Die zuvor mehrmals verschobene
Mehrwertsteuer-Erh6hung vom Oktober 2019 sowie das sich abschwichende globale Umfeld hatten die Wirtschaft
bereits zum Jahresende 2019 einbrechen lassen. Hauptursachlich fiir die weitere Verschlechterung in 2020 waren
die durch Verhidngung des Notstandes aufgrund von Covid-19 im April und Mai 2020 verursachte
Konsumzuriickhaltung der privaten Verbraucher und der starke Einbruch der Exporte.

Von diesem historischen Wirtschaftseinbruch erholte sich die japanische Wirtschaft ab der zweiten Jahreshélfte
2020 dank einer Steigerung der globalen Nachfrage und einem umfassenden Subventionsprogramm, das den
Konsum kraftig ankurbelte, wieder. Insgesamt fiinf Konjunkturpakete in einer Gréfdenordnung von iiber 40% des
BIP sollen die wirtschaftlichen Folgen der Corona-Pandemie abfedern und haben auch bisher erkennbare Erfolge
erzielt.

Das Wirtschaftsniveau blieb dennoch deutlich unter dem Vorkrisenniveau. Der Haushalt fiir das am 01. April 2021
begonnene Fiskaljahr wichst zum neunten Jahr in Folge. Die Inflationsrate ist seit Oktober 2020 negativ (Ziel der
Abenomics: + 2 %). Der IWF berechnet fiir 2020 einen Riickgang der Wirtschaftsleistung von - 5,3% und einen
Anstieg der Staatsverschuldung auf 266 %.

Auch wenn die japanische Wirtschaft seit ldngerem nur eine vergleichsweise geringe Dynamik aufweist, hat Japan
als drittgrofite Volkswirtschaft nach wie vor immenses weltwirtschaftliches Gewicht und verfiigt tber
auflergewohnlich leistungsfihige Wirtschaftssektoren und -unternehmen. Seit Frithjahr 2021 deutet sich eine
vorsichtige Erholung der Wirtschaft an. Der IWF rechnet fiir 2021 mit einem Wachstum von + 3,3 % und fiir 2022
mit + 2,5 %.

AuBenhandelspolitik

Als exportorientierte Volkswirtschaft und angesichts riicklaufiger Bevolkerungszahlen hat fiir Japan die Schaffung
neuer und die Sicherung bisheriger Exportmarkte héchste Prioritit. Ebenso ist die Sicherung von Rohstoffen und
Energietragern durch die Einfuhrabhingigkeit und Preisfluktuationen auf den internationalen Markten politisch
immer starker in den Fokus der japanischen Regierung geriickt. Mit dem zunehmenden Arbeitskrdftemangel wird es
fiir japanische Unternehmen immer interessanter, in Drittlinder zu investieren und dort fiir die lokalen und
regionalen Markte zu produzieren.

Japan setzt handelspolitisch sowohl auf multilaterale Losungen im Rahmen der WTO als auch auf bilaterale und
regionale Partnerschafts- und Freihandelsabkommen, von denen einige in den letzten Jahren zum Abschluss
gebracht werden konnten.

Die Offnung gegentiber komplexeren Wirtschaftspartnerschaftsabkommen, welche die Wirtschaftsbeziehungen, den
Schutz von Investitionen und geistigen Eigentums oder die 6ffentliche Auftragsvergabe insgesamt regeln, dienen aus
japanischer Sicht insbesondere den Interessen der Exportindustrie. Deren Ziel ist es, transnationale
Produktionsnetzwerke vor allem in Asien kostengiinstig zu betreiben oder auszubauen. Zwischenprodukte sollen
dabei moglichst flexibel, d.h. ohne Einfuhrbeschrdnkungen, an den jeweiligen Fertigungsort gelangen. Die
Fertigprodukte sollen wiederum méglichst ungehindert von Zollschranken abgesetzt werden kénnen. Im Gegenzug
musste Japan starkere Zugestdndnisse in anderen Bereichen in Kauf nehmen, wie z.B. beim Marktzugang fiir
landwirtschaftliche Produkte oder beim Zugang ausldndischer Arbeitskrafte.



Landerbericht Japan 5

Deutliche Zollsenkungen und Erh6hungen von Einfuhrkontingenten fiir Agrarprodukte aus den in den vergangenen
Jahren geschlossenen Freihandelsabkommen mit wichtigen Handelsnationen werden weitreichende Konsequenzen
fir die japanische Agrarwirtschaft haben, die agrarpolitische Reaktionen erfordern. Die abgeschlossenen
Abkommen werden in Japan deshalb - nicht zuletzt seitens der Regierung - auch als Chance wahrgenommen, noch
weitere, teils liberfallige Reformen in der Landwirtschaftspolitik anzugehen.

Japan-EU Economic Partnership Agreement (EPA/ JEFTA)

Das umfassende Wirtschaftspartnerschaftsabkommen trat zum 01. Februar 2019¢ in Kraft. Es ist das bislang grofite
Freihandelsabkommen der EU, das 30 % des weltweiten BIP und 37 % des Welthandels umfasst. Gegenstand sind
nicht nur die Liberalisierung des Handels mit Waren und Dienstleistungen, sondern auch gemeinsame
Handelsregeln.

Die Marktzugangsbedingungen werden durch das Freihandelsabkommen fiir beide Seiten deutlich verbessert. Die
sehr weitgehende Abschaffung der Zolle im Agrarsektor wird neben der Liberalisierung des Automobilsektors als
dass fiir beide Seiten wichtigste Ergebnis der Verhandlungen gesehen. Der EU ist es damit gelungen, sich auf dem
bisher hoch geschiitzten japanischen Agrarmarkt einen deutlich verbesserten Marktzugang zu sichern, der auch
iiber das hinausgeht, was die Transpazifischen Partner des CPTPP? erzielen konnten.

Zwar waren die japanischen Zolle auf Agrarprodukte mit einem ungewichteten gebundenen Durchschnittssatz von
16,3 % schon vor dem Inkrafttreten des Freihandelsabkommens vergleichsweise niedrig. Fiir sensible Produkte
(Reis, Weizen, Rind- und Schweinefleisch, Milchprodukte und Zucker) wendete und wendet Japan weiterhin jedoch
Einfuhrabgaben von 500 % oder mehr an, teilweise aufgrund spezifischer Zélle oder anderer Abgaben oder einem
Eintrittspreis sowie Quoten zur Mengenbeschrankungen.

Durch das Abkommen werden im Agrarbereich 82 % der japanischen Zolltariflinien gegeniiber der EU beseitigt,
zum Teil stufenweise liber 10 bis 15 Jahre. Einige, wie z.B. fir alkoholische Getrdnke, wurden unmittelbar mit
Inkrafttreten des Abkommens auf null gesetzt. Auch fiir Verarbeitungserzeugnisse wie Siif3- und Backwaren oder fiir
verarbeitetes Schweinefleisch wurde der Marktzugang sofort oder mit Ubergangsfristen vollstindig liberalisiert. Fiir
die restlichen besonders sensiblen 18 % der Tariflinien wurden Zollkiirzungen und Zolltarifquoten vereinbart.

Fiir Fleisch und Fleischwaren wurden keine Quoten vereinbart, sondern es gilt neben der schrittweisen Kiirzung der
Zollsdtze eine Begrenzung der Importmenge in Form von mengenbezogenen Schutzklauseln (Schweinefleisch,
Rindfleisch). In diesem Bereich wird die Frage eines méglichen Seuchengeschehens in exportwilligen Landern sowie
der Bereitschaft Japans, im Seuchenfall das Prinzip der Regionalisierung anzuerkennen, weiterhin das grofite
potentielle Exporthindernis sein.

Neben dem Zollabbau iiber Zollkiirzungen oder besondere Zollkontingente ist besonders die Behandlung
nichttarifirer Handelshemmnisse wichtig, wie z. B. im Bereich Tiergesundheit und Pflanzenschutz, Anerkennung
von Zusatzstoffen, Riickstandsregelungen und geografische Herkunftsangaben. So wurden Verhandlungen zwischen
der EU und Japan iiber die Umsetzung des Regionalisierungsprinzips beim Auftreten eines Seuchenfalls im JEFTA
verankert. Durch die Anerkennung bisher nicht zugelassener 6nologischer Verfahren oder Zusatzstoffe konnten
weitere Erleichterungen beim Marktzugang fiir Lieferungen aus der EU erreicht werden.

Das Abkommen fiithrte von Anfang an zu einer deutlichen Erhéhung des Warenaustauschs in beide Richtungen.
Die Exporte der EU erhéhten sich vor allem fiir Fleisch- und Fleischwaren, Molkereierzeugnisse und Wein.

® Am 01.04.2021 begann bereits das 4. Wirtschaftsjahr seit Inkrafttreten des Abkommens.
7 CPTPP: Comprehensive and Progressive Agreement for Trans-Pacific Partnership
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Der japanische Agrarsektor sah dieses Abkommen im Vorfeld kritisch, konnte sich aber gegeniiber dem klaren Ziel
des damaligen Premierministers Abe nicht durchsetzen. Nach Abschluss des Abkommens dufderte sich der Zentrale
Agrargenossenschaftsverband JA Zenchu® dann eher positiv und brachte die Wertschiatzung zum Ausdruck, die der
EU als vertrauensvollem Partner entgegengebracht wird. Dadurch fielen Angste und Skepsis gegeniiber einer
Marktoffnung gegeniiber der EU deutlich geringer aus als beim TPP. Eine wichtige Rolle diirfte dabei der Umstand
spielen, dass die EU-Exporte bei dem fiir Japan hochsensiblen Thema Reis so gut wie keine Rolle spielen und die
Marktoffnung fiir Reis ausgeschlossen wurde.

Comprehensive and Progressive Agreement for Trans-Pacific Partnership (CPTPP/ TPP-11)

Fiir die Entwicklung der japanischen Wirtschaft wurde besonders der Abschluss des TPP? im Oktober 2015 positiv
gesehen, da es sich nicht auf reine Zollfragen beschrinkte, sondern breiter aufgestellt war und beispielsweise auch
den Investitionsschutz regelte. Nach dem Riickzug der USA aus dem Abkommen einigten sich die 11 verbleibenden
Staaten® im Januar 2018 in Tokyo auf das in einigen Punkten nachverhandelte CPTPP, das zum 30.12.2018 in Kraft
trat. Die Unterzeichner - vor allem Japan - halten das Abkommen auch fiir weitere Partner offen. Japan hat sich in
einem Briefwechsel verpflichtet, einen frithestméglichen Beitritt des Vereinigten Konigreichs zum CPTTP zu
unterstiitzen. Auch Thailand und Indonesien sowie China sollen Beitritts-Interesse gedaufdert haben.

Durch das Abkommen wurden die Zolle auf eine Reihe von Erzeugnissen gekiirzt oder ganz abgeschafft. Japans
Handelspartner, vorwiegend Liander mit starker Fleisch- und Obsterzeugung, konnten bereits im ersten Jahr nach
Inkrafttreten des Abkommens ihre Exporte deutlich verbessern. So erhéhten sich die Importe von Schweine- und
Rindfleisch aus den TPP-Landern iiberdurchschnittlich und zum Nachteil der aus dem TPP ausgeschiedenen USA.

Bilaterales Handelsabkommen Japan-USA (Japan-US Trade Agreement)

Nachdem sich durch die Umsetzung des CPTPP fiir die beteiligten Lander deutliche Verbesserungen im Marktzugang
nach Japan ergaben und die USA Marktanteile insbesondere im Fleischsektor verloren, driangten diese stark auf
Abschluss eines bilateralen Abkommens mit Japan und verkniipften die US-Importzolle auf Autos mit dem
Einfuhrregime Japans fiir Agrarerzeugnisse. Gegeniiber der Forderung der USA, weitergehende Zugestidndnisse als
bei CPTPP und JEFTA zu machen, blieb Japan wegen des starken innenpolitischen Drucks standhaft.

Durch die Zollkiirzungen erhéhten sich unmittelbar nach Inkrafttreten des Abkommens am 1. Januar 2020 die
Rindfleischimporte aus den USA rasch und deutlich (April 2020 gegeniiber dem Vorjahr: + 20 % auf 32.500 t) zu
Lasten der Importe aus Australien und anderen TPP-Landern, die nun keine Zollvorteile mehr gegeniiber den USA
haben (-12 auf 35.200 t).

Dass die Liefermengen aus den USA nach anfinglich fast sprunghaften Erh6éhungen nach kurzer Zeit wieder
riickldufig waren, ist nicht auf eine geringere Attraktivitit der USA als Lieferland zuriickzufiihren, sondern den
Covid-19 bedingten Lieferengpassen in den USA geschuldet.

Die Liberalisierung beschrankt sich bisher nur auf ca. 1000 Zolllinien. Im Ergebnis stellt das in Rekordzeit
verhandelte Handelsabkommen die USA insgesamt schlechter als sie bei Verbleib im TPP gestanden hitte, da
teilweise keine neuen Quoten zugestanden wurden (z.B. Reis und Butter) und Forstprodukte sowie
Fischereierzeugnisse ganz ausgenommen sind. Ob dieses bilaterale Abkommen in nédchster Zeit verbreitert werden
soll oder ob die USA wieder fiir eine Beteiligung am TPP offen sind, bleibt abzusehen.

8 National Associations of Japan Agricultural Cooperatives, abgekiirzt als JA - Zenchu (Japan Agriculture)
9 Trans Pacific Partnership (TPP)
10 Australien, Brunei, Chile, Japan, Kanada, Malaysia, Mexiko, Neuseeland, Peru, Singapur, Vietnam
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UK-Japan Comprehensive Economic Partnership Agreement (CEPA)

Nach Unterzeichnung am 23.10.2020 trat das ebenfalls in Rekordzeit ausgehandelte bilaterale
Freihandelsabkommen mit dem Vereinigten Kénigreich am 1. Januar 2021 in Kraft. Abgesehen von wenigen
Ausnahmen iibernimmt das CEPA die Regelungen des JEFTA. Im Agrarbereich ergeben sich fiir das Vereinigte
Konigreich sogar Nachteile. Hier blieb es grundsatzlich bei den Zollabbauschritten aus dem JEFTA ohne begiinstigte
Zollquoten (Tariff Rate Quotas/ TRQ). Stattdessen wird am Ende eines Quotenjahres der Zugriff auf 10 der
insgesamt 25 EU-Quoten eingerdumt, soweit diese nicht fiir Importe aus der EU genutzt wurden. Besonders
interessant war das Vereinigte Kénigreich an der Zollquote fiir Weichkase, die giinstige Importbedingungen z.B. fiir
Stilton bietet. Der Zugriff auf diese TRQ (der EU) kann aber erst im Nachhinein eines Quotenjahres erfolgen und
erlaubt daher keine Planung fiir Importeure. Ob das CEPA als Tiroffner fiir einen baldigen Beitritt des Vereinigten
Konigreichs zum CPTPP gesehen werden kann, muss sich noch zeigen.

Regional Comprehensive Economic Partnership (RCEP)

Mit der Unterzeichnung des RCEP-Abkommens am 15. November 2020 mit den 10 ASEAN-Staaten!? sowie dem
bevolkerungsstarksten Land China und den Industrieldindern Neuseeland, Australien und Korea entstand in Asien
und dem indopazifischen Raum die grofdte Freihandelszone der Welt. Durch das Ausscheiden Indiens?3 liegt der
wirtschaftliche Schwerpunkt des Abkommens auf Ostasien, wobei Japan allgemein als grofdter Gewinner des
Abkommens gilt.

Die generelle Bedeutung dieses Abkommens ist zwar wegen der Fokussierung auf den Zollabbau beim Handel eher
begrenzt. Auch unterscheidet sich das Ausmaf$ des Zollabbaus je nach Partnerland stark. Jedoch beginnt damit fiir
Japan eine neue Phase, denn bislang gab es weder mit China (wichtigster Handelspartner) noch mit Korea (an
dritter Stelle der wichtigsten Handelspartner) ein solches Freihandelsabkommen. So sieht auch die japanische
Regierung durch das RCEP Potenzial fiir eine Steigerung des nationalen Bruttoinlandsprodukts um 2,7 %. Japan
kann seine bisherigen Zolle und den Aufienschutz auf sensible Agrarprodukte mit besonderer Bedeutung fiir die
heimische Wirtschaft beibehalten, so dass Zollsenkungen fiir Nahrungsmittelimporte aus China nur fiir 56 % und
aus Korea nur fiir 49 % der Tariflinien wirksam werden.

Weitere bilaterale Vereinbarungen und Verhandlungen Japans

Die bisherigen bilateralen Vereinbarungen mit den ASEAN-Staaten sowie mit Australien, Chile, Mexiko und Perul+
haben durch die neuen umfassenderen Abkommen, denen die jeweiligen Partnerlander angehéren, an Bedeutung
verloren.

" [nkrafttreten 60 Tage nach Ratifizierung durch mindestens sechs ASEAN-Mitglieder und drei andere Partner.

12 Association of South East Asian Nations: Brunei, Kambodscha, Indonesien, Laos, Malaysia, Myanmar, Philippinen, Singapur, Thailand, Vietnam
13 Eine Riickkehr Indiens, das sich der Einigung nicht angeschlossen hat, wurde offen gehalten

14 Jbersicht iiber bereits in Kraft gesetzte Freihandelsabkommen sowie laufende Verhandlungen:
http://www.mofa.go.jp/policy/economy/fta/index.html
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Situation im Bereich der Landwirtschaft, der
Ernahrungswirtschaft und der Fischerei

Landwirtschaft

Japan ist vor Deutschland die drittgrofite Volkswirtschaft mit relativ geringen nutzbaren Landflichen und hoher
Bevolkerungsdichte. Mit einem Anteil am BIP von 1,2 % und 3,4 % aller Beschéftigten hat Japan einen im Vergleich
zu anderen Industrieldndern noch relativ groflen Agrarsektor. Japans Landwirtschaft ist zahlenmafdig vor allem
durch vergleichsweise wenig effiziente Strukturen und die Uberalterung der Landbevolkerung geprigt. 2019 waren
1,189 Mio. landwirtschaftliche Betriebe®s registriert (2017: 1,25 Mio.). Von den 1,153 Mio. Familienbetrieben galten
1,13 Mio. als Gewerbliche Familienbetriebel6 mit einer bewirtschafteten Flache von mindestens 0,3 ha oder mit
jahrlichen Verkaufserlésen von mindestens 500.000 Yen!7 (2017: 1,20 Mio.; 2016: 1,26 Mio.).

Die hohe Zahl landwirtschaftlicher Betriebe hat weniger mit der tatsachlichen wirtschaftlichen Bedeutung der
Landwirtschaft zu tun, als mit den im Vergleich zu anderen OECD-Landern umfangreichen Mafinahmen und
Vorteilen zum Schutz und zur Unterstiitzung des Agrarsektors, die den anderswo iiblichen Strukturwandel bisher
noch verzogert haben. Nur ca. ein Fiinftel (236.000) der Familienbetriebe gilt als Haupterwerbslandwirtschaft® und
nur ca. die Halfte der landwirtschaftlichen Familienbetriebe erwirtschaftet tatsachlich einen Verkaufserlds von mehr
als 1 Mio. Yen jahrlich.

Eine besondere Rolle kommt den ,Zertifizierten Landwirten“® bei, deren Betriebsfiihrung den auf kommunaler
Ebene formulierten Basisplanen und Entwicklungszielen entsprechen und die als besonders férderungswiirdig
bewertet wurden. 2019 hatten rund 1.640 Gemeinden insgesamt fast 240.000 Betriebe zertifiziert. Alle von
Personengesellschaften oder als juristische Personen gefiihrten Betriebe (2019: 36.000, 2014: 32.100) werden
dieser Kategorie zugeordnet.

Von ehemals 6,1 Mio. ha (1960) wurden 2019 nur noch 4,40 Mio. ha landwirtschaftlich genutzt, das waren 23.000 ha
weniger als im Vorjahr. Knapp 1 Mio. der landwirtschaftlichen Betriebe betreiben auf rund der Hélfte der Flachen
Reisanbau, der beziiglich des Arbeitseinsatzes relativ leicht und mit iiberschaubarem zeitlichem Aufwand, auch
durch Nebenerwerbslandwirte, bewerkstelligt werden kann. Die restliche Fliche wird zu zwei Drittel fiir den
Ackerbau und zu einem Drittel als Weideland genutzt.

2020 betrug die durchschnittliche Betriebsflache je gewerblichem Familienbetrieb 2,50 ha (2017: 2,41 ha, 2014:
2,17 ha). Bezogen auf die 236.000 Haupterwerbslandwirte lag die Zahl mit 6,77 ha (2017:6,16 ha, 2014: 5,63 ha)
etwas hoher. Diese Zahlen kénnen jedoch allenfalls einen ersten Eindruck von der japanischen Landwirtschaft
vermitteln. Tatsdchlich gibt es in Japan auch grofdere bzw. grofse Betriebe sowie solche, die auf geringer Flache eine
hohe Wertschépfung erzielen. Die Produktivitit der japanischen Landwirtschaft kann daher im Wesentlichen nicht
auf die Gesamtzahl aller Landwirte bezogen werden, sondern ist differenzierter zu sehen. Neben den Ruhestiandlern,
die auf einer Kleinstflache Reis anbauen, gibt es auch sehr wettbewerbsfihige Unternehmen, die mit moderner
Technologie Qualitatsprodukte fiir anspruchsvolle Verbraucher erzeugen und auch auf Exportmarkten trotz hoher

151,153 Mio. Familienbetriebe (Family Management Entities) sowie 36.000 als Personengesellschaften und juristische Personen (Organized
Management Entities) gefiihrte Betriebe

16 Commercial Farm Household

17rd. 4.000 €

18 Business Farm Household: Landwirtschaftlicher Haushalt, dessen Lebensunterhalt zu mindestens 50 % aus der Landwirtschaft finanziert wird,
mit mindestens einem Familienmitglied unter 65 Jahren, das an mehr als 60 Tagen jahrlich selbststindig Landwirtschaft betreibt.

19 Auf kommunaler Ebene werden entsprechend den Leitlinien der Zentralregierung fiir die agrarpolitische Ausrichtung Grundsatzplane erstellt,
mit dem Ziel der Konsolidierung landwirtschaftlicher Flachen und der Verbesserung der landlichen Infrastruktur. Landwirte, deren
Betriebsmanagement-Pldne diesen Zielen entsprechen, haben als , Zertifizierte Landwirte (Certified Farmer)“ Zugang zu besonderen
Vergiinstigungen fiir ihren Betrieb, wie z.B. besonders vorteilhaften Finanzierungssystemen fiir Investitionen.
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Preise Abnehmer finden. Hiufig sind dies Gartenbaubetriebe oder stadtnahe Milchbetriebe, jedoch auch moderne
Reisanbauer. Betriebe auf Flachen der Gemeinden sind dank der Verfiigbarkeit neuer Technologien, der
Diversifizierung weg vom Reisanbau oder durch Schaffung gréfierer Strukturen oft besonders produktiv.

Wenn auch die Gesamtzahl der Betriebe hauptsichlich wegen des Ausscheidens der dlteren Landwirte stetig
riicklaufig ist, ist jedenfalls ein Entwicklungstrend hin zu gréfieren Betrieben oder Betrieben mit hoéherer
Wertschopfung erkennbar. Der Anteil der Betriebe mit einem jdhrlichen Verkaufserls20 von iiber 50 Mio. Yen2!
bezogen auf simtliche landwirtschaftliche Betriebe blieb zwar 2019 mit rund 2 % gering, stieg aber von 2017 bis
2019 um 900 Einheiten auf 20.600 Betriebe an. Fiir alle Kategorien unter 50 Mio. Yen Verkaufserlos war die
Betriebszahl riicklaufig. Fiir 35 % der Betriebe? blieben die Erldse aus der Landwirtschaft unter 500.000 Yen2.

Dass es einen schrittweisen Strukturwandel gibt, zeigt auch die Entwicklung bei den Betriebsformen der
Personengesellschaften und juristischen Personen in der Landwirtschaft, deren Zahl zwar langsam aber bestdndig
zunimmt und 2019 bei 36.000 lag (2014: 32.100). Die Regierung strebt eine Erhdhung der Zahl der als Gesellschaft
gefithrten Betriebe bis 2023 auf 50.000 an. Hier diirften in Zukunft die meisten Investitionen, vor allem in neue
Technologien und Digitalisierung, getatigt werden.

Die Zahl der in Familienbetrieben als Arbeitnehmer beschaftigten Personen hat sich innerhalb von 10 Jahren bis
2015 von 60.000 auf 100.000 deutlich erhé6ht. Erkennbar ist der - allerdings noch nicht sehr ausgepragte - Trend,
dass an die Stelle von mitarbeitenden Familienmitgliedern beschéaftigte Arbeitnehmer treten. Vergleichbar ist die
Entwicklung bei den Vollzeitarbeitskrdften der als juristische Person gefithrten Unternehmen. Diese Art der
Tatigkeit in der Landwirtschaft wird vor allem von jungen Landwirten genutzt, deren Familienbetrieb aufgegeben
wurde oder die eine tariflich geregelte Tatigkeit der unsicheren Situation als selbstindiger Landwirt vorziehen. Von
den dort registrierten Arbeitskraften waren 2015 fast 50% jlinger als 44 Jahre.

Fir die 1,13 Mio. gewerblichen Familienbetriebe wurden 2019 zwar 1,404 Mio. Personen als
Haupterwerbslandwirte? verzeichnet, jedoch ist deren Durchschnittsalter 67 Jahre. 73% sind 65 Jahre oder alter
und zdhlen damit nicht mehr zu der Bevolkerung im erwerbsfiahigen Alter. Dies erklart die Unklarheiten und
Widerspriiche bei den statistischen Angaben zu den in der Landwirtschaft Téatigen und auch die besondere
Bedeutung des Reisanbaus als soziales Sicherheitsnetz, insbesondere im Alter. Hinzu kommt, dass ein nicht
unwesentlicher Personenkreis einen landwirtschaftlichen Betrieb nur deshalb fiihrt, um steuerliche und andere
Vergiinstigungen in Anspruch nehmen zu kénnen. Dies ist auch ein Grund fiir die grofle Zuriickhaltung bei der
Abgabe von Flachen zur Verwendung durch andere Landwirte.

In der landwirtschaftlich am besten erschlossenen und wichtigsten Prafektur Hokkaido im Norden des Landes lag
2020 die betriebliche Durchschnittsgrofie bei 30,63 ha (2015: 26,51 ha). Anders als im Rest des Landes sind dort
60 % der Landwirte unter 65 Jahre alt und damit iiberwiegend im erwerbsfahigen Alter. 75 % dieser Betriebe sind
Haupterwerbsbetriebe und werden das ganze Jahr iiber bewirtschaftet. 3,2 % der landwirtschaftlichen Betriebe
Japans erwirtschaften in Hokkaido ca. 14 % der landwirtschaftlichen Erzeugung des Landes (9,5% der Feldfriichte,
21% der tierischen Erzeugung). Die Betriebe mit Rinderhaltung unterscheiden sich mit im Durchschnitt 141
Milchkiithen und 223 Mastrindern pro betriebliche Einheit nicht von denen in Europa.

20 Sales Amount of Agricultural Products; der Betrag ist nur der Bruttoerlos und kann nicht Aufschluss geben tiber die tatsdchlichen Einkiinfte
oder Gewinne, zeigt jedoch den Trend hin zu Betrieben mit hoherer Wertschopfung

#rd. 400.000 €

#2418.400 Betriebe

23500.000 Yen = rd. 4.000 €.

24 Diese “Core Persons mainly engaged in Farming” umfassen alle Personen, die tiberwiegend und regelméagig in der Landwirtschaft arbeiten,
mithelfende Familienmitglieder fallen nicht in diese Kategorie
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Agrarpolitik

Die japanische Agrarpolitik ist durch eine Vielzahl ineinandergreifender, teilweise von der Produktion entkoppelter
Mafinahmen gekennzeichnet, mit denen fiir die meisten Produkte und Betriebe ein hohes Schutz- und
Stiitzungsniveau erreicht wird. Der Anteil der als Preisinterventionen und produktionsbezogene Zahlungen
gestalteten Maf3nahmen ging zwar in den letzten 20 Jahren zuriick, lag aber im Zeitraum 2014-16 immer noch bei
86%, mit der Preisstiitzung als wichtigstem Element25. Premierminister Abe hatte 2012 bei Ubernahme der
Regierung im Rahmen seiner ,Neuen Wachstumsstrategie fiir den Agrarsektor” Strukturreformen konzipiert, die
weiter fortgesetzt werden. Strategisches Ziel bleibt, der Landflucht entgegenzuwirken, die lindlichen Riume
wirtschaftlich wieder zu beleben, den dortigen Bevolkerungsriickgang einzuddmmen sowie die
Wettbewerbsfahigkeit des Agrarsektors zu verbessern. Um das brachliegende Potenzial nutzen zu kénnen, werden
zusitzliche Reformschritte neben der Marktliberalisierung durchgefiihrt, die den vor- und nachgelagerten Bereich
und deren Verbindung mit den Landwirten und den Verbrauchern im Blick haben. Sowohl jungen Landwirten als
auch finanzkraftigen Unternehmen, die nicht primar landwirtschaftlich ausgerichtet sind, sollen Anreize geboten
werden, in die Landwirtschaft zu investieren und unternehmerisch sinnvolle Strukturen zu schaffen.

Die Regierung befindet sich dabei immer noch in einer kritischen Situation. Einerseits sind Reformen wichtig, um
die Landwirtschaft als Wirtschaftszweig fiir innovative und leistungsstarke junge Landwirte und Unternehmen
attraktiv zu machen. Nur dann kann dieser Sektor wirklich gestarkt werden und angesichts von Markt6ffnungen
durch Freihandelsabkommen im internationalen Wettbewerb bestehen. Andererseits gibt es eine traditionell
verankerte Vernetzung der LDP-Regierung mit den Agrargenossenschaften und deren Mitgliedern. Trotz enormen
Widerstands durch den Zentralen Verband der Agrargenossenschaften, JA-Zenchu?é, und dessen weitverdsteltem
Systems tber die gesamte Bandbreite der Agrarwirtschaft, von der Bereitstellung von Betriebsmitteln, iiber
Versicherungen, Banken bis zum Aufkauf und der Vermarktung der Ernte, hat der damalige Premierminister die
Offnung des Agrarsektors und den Abschluss von Freihandelsabkommen durchgesetzt. Der Regierung hat dies bei
den danach folgenden Wahlen nicht geschadet. Das Inkrafttreten des TPP-11 und des
Wirtschaftspartnerschaftsabkommens mit der EU haben in der Offentlichkeit nicht zu wahrnehmbaren
Protestaktionen des Landwirtschaftssektors gefiihrt. Positive Meldungen iiber ein vielfaltigeres und
kostengiinstigeres Angebot fiir die Verbraucher iiberwogen. Welche wirtschaftliche Rolle JA-Zenchu mittel- und
langfristig findet, wird jedenfalls dartiber mitentscheiden, wieviel Unterstiitzung die Regierung in Zukunft bei der
landlichen Bevolkerung erhélt. Dass die Regierung auch in Zukunft diese Unterstiitzung nicht ganzlich aufs Spiel
setzen wird, wurde bei der Reformierung und Liberalisierung der Reiswirtschaft und der Einfithrung einer neuen
Subvention fiir den Anbau von Reis fiir andere als Erndhrungszwecke erkennbar - eine Mafdnahme, von der gerade
die nicht-wettbewerbsfihigen Nebenerwerbslandwirte profitieren.

Folgende Beispiele aus dem breiten Mafsnahmenkatalog zur Wiederbelebung der landlichen Rdume verdeutlichen
die Anséatze der japanischen Agrarpolitik:

Revision des Gesetzes iiber die Agrargenossenschaften

Im April 2016 trat mit der vom japanischen Parlament beschlossenen Anderung des Agrargenossenschaftsgesetzes
ein wesentliches Element des Reformprozesses in Kraft. Mit der weitreichenden Reform wurden fiir die JA-Gruppe
(Japan Agricultural Cooperatives) der rechtliche Status und die Funktionsweise des Zentralen Verbandes der
Agrargenossenschaften, JA Zenchu, neu gestaltet und dessen starker Einfluss auf seine Unterorganisationen und
Mitglieder in den Prafekturen und Gemeinden beschnitten. Diese erhielten in wichtigen Entscheidungen
weitgehende Unabhédngigkeit vom Zentralverband und wurden befugt, sich als vom Zentralverband unabhéngige,
eigene (Kapital-) Gesellschaften zu formieren. Damit gehen grofde Teile der Einnahmen der weitreichenden
Geschaftsaktivititen nicht mehr an den Zentralverband, sondern konnen bei den Einzelunternehmen bleiben.

25 OECD, Agricultural Policy Monitoring and Evaluation 2020
26 siehe Fn. 8
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Flankiert wird dies durch eine starkere wirtschaftliche Ausrichtung spezialisierter Agrargenossenschaften wie der
Vermarktungs- und Einkaufsvereinigung JA Zen-NOH, der Zentralen Kooperativen Bank fiir Land- und
Forstwirtschaft sowie den tiber 3.500 weiteren, unterschiedlich ausgerichteten Organisationen auf verschiedenen
Verwaltungsebenen.

Die ortlichen Kooperativen werden verpflichtet, die Mehrheit ihrer Direktoren aus dem Kreis aktiver Landwirte oder
Branchenkundiger zu bestimmen. Damit sollen die Geschifte der Kooperativen in die Hinde von Experten mit
Marktkenntnissen gelegt werden. Diejenigen Landwirte, die bisher faktisch durch die liickenlose Reichweite der
Zentralgenossenschaften eng an diese gebunden waren, sollen jetzt freier bei ihren Entscheidungen werden, vor
allem was die Vermarktung ihrer Erzeugnisse angeht. Enge Vorgaben fiir die Vermarktungswege
landwirtschaftlicher Produktion und den Bezug von Betriebsmitteln wurden gelockert. Die Landwirte kdnnen nicht
mehr zur Nutzung des breiten Angebots von Leistungen gezwungen werden.

Ziel dieser, fiir die meisten iiberraschenden, weitreichenden und tiefgreifenden neuen Ausrichtungen der
Agrarpolitik war die Einddmmung des wirtschaftlichen und politischen Einflusses des Dachverbands sowie eine
starkere wirtschaftliche Ausrichtung der einzelnen Agrargenossenschaften. Nach einer Erhebung durch den
Internationalen Gewerkschaftsbund? zahlten 2018 acht japanische Genossenschaften aus dem Netzwerk der JA-
Gruppe weltweit zu den 300 umsatzstarksten Genossenschaften. Das gilt sowohl fiir Genossenschaften auf zentraler
Ebene?, als auch fiir vier JA-Genossenschaften auf Prafekturebene.

Bereits im Vorfeld der Reform gingen besonders Vollerwerbslandwirte, die unmittelbar auf Anforderungen des
Marktes reagieren wollten, um bessere Margen zu erwirtschaften, unter Umgehung alter genossenschaftlicher
Strukturen dazu tuber, direkt mit den Abnehmern Mengen und Preise auszuhandeln. Vorbildhaft gelten
Zusammenschliisse junger unternehmerischer Landwirte, die direkt an Abnehmer im Ausland verkaufen und die
sich auch in der Vergangenheit schon nicht davon abschrecken liefden, dass ihnen deshalb genossenschaftliche
Dienstleistungen versagt wurden. Landwirte - oft solche ohne Hofnachfolger - legen ihre Flachen zu einer
unabhdngigen wirtschaftlichen Einheit zusammen, um unabhingig von anderen Strukturen selbst mit Abnehmern
und Lieferanten von Betriebsmittel und Maschinen zu verhandeln.

Abschaffung der Begrenzung der Anbaufliche fiir Reis

Auch das Auslaufenlassen des Systems zur Regulierung der Anbaufldchen fiir Reis ist ein wichtiger Schritt in
Richtung Marktorientierung der Landwirtschaft. Mit der administrierten Begrenzung der Reisanbaufliche, einer Art
subventionierten Stilllegungsprogramms, wurde das Angebot von Reis knapp und somit der Erzeugerpreis bislang
hochgehalten. Kritiker sehen in dem System den Hauptgrund fiir die jahrzehntelange Zementierung
unwirtschaftlicher Strukturen, die gleichzeitig dem Machterhalt und den Interessen des zentralen
Agrargenossenschaftsverbandes JA Zenchu dienten. Mit Beginn des Wirtschaftsjahres 2018 wurden diese
Ausgleichszahlungen und die Beschrankung der Reisanbauflachen abgeschafft.

Andere Direktzahlungen oder Marktinterventionen auf dem Reismarkt wurden jedoch beibehalten, so auch der
Auflenschutz, der den hohen Inlandspreis fiir Reis garantiert. Gleichzeitig wurden neu Foérdermittel fiir die
Umstellung auf andere Anbaukulturen mit héherer Inlandsnachfrage sowie fiir den Anbau von Reis zur Verfiitterung
in der Tierhaltung bereitgestellt. Damit ist nicht nur fiir die Stabilisierung des hohen Reispreises gesorgt, sondern
auch fiir unrentabel wirtschaftende Kleinstlandwirte im Sinne einer Alterssicherung, was fiir deren politische

7 International Cooperative Alliance, World Cooperative Monitor 2020
28 Platz 4: JA Zen-Kyoren, National Mutual Insurance Federation of Agricultural Cooperatives
Platz 5: JA Zen-Noh, Vermarktungs- und Einkaufsvereinigung
Platz 29: The Norichukin Bank, Central Cooperative Bank for Agriculture, Forestry and Fishery
2 Platze 35, 133, 154, 193
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Unterstiitzung auch bei zukiinftigen Wahlen nicht unwesentlich sein kdnnte. Dem nicht-wettbewerbsfihigen Teil des
Landwirtschaftssektors wurde im Vorgriff auf Nachteile aus neuen Freihandelsabkommen Kompensation gewahrt.

Daher wird auch zukiinftig der japanische Reismarkt - und damit auch die Landwirtschaft - nicht wirklich
liberalisiert sein. Ob dadurch tatsichlich die Reiswirtschaft in Japan modernisiert wird oder ob die Tragweite der
Mafnahme eher politischer Natur ohne wesentliche wirtschaftliche Konsequenzen ist, wird diskutiert. Kritiker
héatten sich eher eine gezielte Forderung derjenigen Reisbauern gewiinscht, die ihre Anbauflachen vergréfern und
Reis erzeugen, der nicht nur qualitativ, sondern auch preislich auf Exportméarkten gute Chancen hétte. So wird auch
eine intensivere staatlich geforderte Forschung zur Entwicklung ertragsreicherer Sorten vermisst, die fiir eine
bessere Ernte und ein umfangreicheres Angebot sorgen kénnten.

Farmland Accumulation Banks

Ein weiteres Element zur Reformierung mit dem Ziel eines Strukturwandels ist das 2014 in Kraft getretene Gesetz,
nach dem neu eingerichtete, staatlich finanzierte Leasing-Behdrden der Préafekturen ungenutzte Agrarflichen von
deren Eigentiimern pachten und aktiven Landwirten, die tiberwiegend von den Einkiinften aus der Landwirtschaft
leben, sog. Business Farmers®, zur Vergroflerung ihrer Nutzflichen zur Verfiigung stellen. Ca. 20 % der
landwirtschaftlich nutzbaren Landflachen liegen brach, weil die Eigentumsverhaltnisse nicht geklart sind oder
Erben sich nicht als Eigentiimer registrieren lassen, um Steuerforderungen zu vermeiden. Durch Zusammenlegung
sollen diese Flachen wieder der landwirtschaftlichen Nutzung zugefiihrt werden. Ein Novum gegeniiber bisherigen
Programmen dieser Art ist, dass auf Prafekturebene iiber die Verteilung der verfiigbaren Flachen entschieden wird
und dass diese Flachen auch durch branchenfremde Unternehmen gepachtet werden kénnen, denen auf diese Weise
der Zugang zu landwirtschaftlichen Flachen ermdglicht wird. Damit sollen gréflere und wettbewerbsfahigere
Betriebe entstehen, die finanzkriftige Investoren voraussetzen. Das Programm zeigt bereits erste Erfolge. Die
zogerliche Haltung vieler Landwirte, ihre Flachen Dritten zu iiberlassen, konnte allerdings noch nicht vdllig
ausgeraumt werden. Viele Landbesitzer hoffen noch auf deutlich bessere Erlése beim Verkauf der Flachen fiir
industrielle Zwecke. Das Ziel, dass 80 % der Agrarflachen bis 2023 durch ,Business Farmer“ bewirtschaftet werden,
konnte noch nicht vollstindig umgesetzt werden. Bis 01. April 2019 wurden immerhin 56% der Agrarfldchen durch
diese Gruppe von Landwirten genutzt. Um noch mehr Agrarflachen einer effizienteren Nutzung zuzufiithren, wurden
weitere Vereinfachungen des Verfahrens beschlossen. Es soll Eigentiimern erméglicht werden, in einem
vereinfachten Verfahren die Flachen befristet fiir 20 Jahre einer Farmlandbank zur Verfiigung zu stellen.

Einkommenssicherungsprogramm

Seit 2019 ist ein Programm zur Sicherung der landwirtschaftlichen Einkommen in Kraft, das die
Einkommensverluste landwirtschaftlicher Betriebe durch Ernteausfille oder Marktschwankungen kompensiert.
Bezogen auf Referenzwerte des konkreten Betriebs fiir die vorausgegangenen fiinf Jahre werden bis zu 90% der
Verluste ausgeglichen. Die Teilnahme ist freiwillig, jedoch Landwirten vorbehalten, die Buchfiithrungs- und
Nachweiserfordernisse im Rahmen der Steuererkldrung erfiillen. Die Regierung {ibernimmt 50 % der
Versicherungspramien und 75 % eines Reservefonds.

Im Prinzip sind damit alle Bereiche der landwirtschaftlichen Erzeugung abgedeckt. Ausgenommen sind lediglich die
Halter von Fleischrindern, Schlachtkidlbern, Schweinen und Legehennen, fiir die besondere
Marktstabilisierungszahlungen bereits vor Inkrafttreten dieses Programms galten. Mit Inkrafttreten des CPTPP
wurden die Zahlungen aus einem Stabilisierungsprogramm fiir diese Tierhalter angepasst und ebenfalls auf 90%
festgelegt. Der Staat beteiligt sich auch entsprechend an diesen Stabilisierungsprogrammen.

30 Business Farmer siehe Fn. 18
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Integration der Landwirtschaft in Wertschopfungsketten

Mit Starkung der sogenannten ,Sixtiary Industrie“3! soll die Wertschopfung iiber die gesamte Produktionskette
hinweg optimiert werden, unter Einbeziehung aller Produktions- und Absatzstufen. Auch hier geht es um eine
bessere Marktorientierung der Landwirtschaft, verbunden mit einer besseren Wertschopfung durch die
Erndhrungsindustrie. Ein Element dieses Programms sind Sonderwirtschaftszonen, in denen sich auch nicht-
landwirtschaftliche Unternehmen landwirtschaftlich betdtigen konnen. Nicht nur deren Finanzkraft, sondern auch
das unternehmerische Kénnen dieser Wirtschaftsbeteiligten diirften ausschlaggebend dafiir gewesen sein, dass die
Landwirtschaft fiir solche Unternehmen ge6ffnet wurde.

Eine der ersten dieser Zonen liegt in der Prafektur Niigata, einem wichtigen Gebiet fiir die Reisproduktion mit
groflen Verarbeitungsbetrieben und Forschungseinrichtungen. Gefordert werden dort exemplarisch die
Verbesserung der Betriebsstrukturen, Agrarforschungsaktivititen und die Vernetzung z.B. mit der
Verarbeitungsindustrie, dem Handel sowie auch mit Restaurants und der Tourismusbranche. Neben zwei
Einzelhandelsketten beteiligen sich u.a. auch Unternehmen der Landtechnik, die japanische Eisenbahn sowie eine
Brauerei mit eigenen landwirtschaftlichen Betrieben.

Smart Agriculture (Digitalisierung)

Fragen der Digitalisierung der Landwirtschaft werden in Japan unter den Stichworten Kinstliche Intelligenz (Al),
Internet of Things (IoT), Robotertechnologie oder generell ,Smart Agriculture behandelt. Das Interesse an
Innovationen ist sowohl bei der Regierung, die zahlreiche Projekte und Aktivitdten unterstiitzt, als auch bei den
Wirtschaftskreisen ausgesprochen grofd. In moderner Technologie wird der Schliissel fiir die Erneuerung der
japanischen Landwirtschaft gesehen. Bedarf an Innovationen besteht in mehrfacher Hinsicht, sowohl bei der
Mechanisierung als auch bei moderner Digitalisierung: einerseits als Unterstiitzung fiir die dlteren Landwirte, die oft
korperlich viele Arbeiten nicht mehr erledigen konnen, andererseits fiir moderne, groflere und auf Wachstum
ausgerichtete Betriebe, die um Wirtschaftlichkeit bestrebt sind und haufig nicht ausreichend Arbeitskrafte
rekrutieren kénnen.

Die Digitalisierung der Landwirtschaft ist Teil der 2018 vom Cabinet Office formulierten Wachstumsstrategie3?, mit
der der gesamte Produktionsprozess fiir samtliche Bereiche der Agrarproduktion optimiert werden soll. Die
Themenfelder der Strategie werden laufend erweitert. Unter anderem unterstiitzt das MAFF unter dem Themenfeld
L»Smart Agriculture Accelerating Demonstration Projects“ landesweite Versuche zur Modernisierung durch
Digitalisierung.

Durch Digitalisierung und neue Technologien soll nicht nur die Landwirtschaft wettbewerbsfahiger werden, sondern
auch attraktiver fiir die dringend notwendigen Berufseinsteiger. Vor allem jungen Menschen soll damit eine
moderne und interessante, weil wirtschaftlich lukrative, Berufstatigkeit in Aussicht gestellt werden. Digitalisierung
wird weniger als eine mogliche Gefahr fiir die Sicherung von Arbeitsplatzen gesehen, sondern mehr als Chance, um
auch zukliinftig Landwirtschaft in ausreichendem Umfang, bei reduzierten Kosten und besserem Ressourceneinsatz
betreiben zu kénnen.

Die konkreten Projekte sind vielfiltig: Mittels sensorgestiitzter Datensammlungen, ausgewertet mit Hilfe von
digitaler Technologie, soll beispielsweise das Wissen qualifizierter Landwirte durch kiinstliche Intelligenz erfasst
und ausgewertet und iiber eine Cloud vor allem an Berufsanfanger weitergegeben werden. Bis 2025 sollen die Daten
aller Haupterwerbslandwirte digital in der , Agricultural Data Collaboration Platform (WAGRI)“ gesammelt und fir
Nutzer aus verschiedenen Bereichen zuginglich sein. Roboter und Drohnen sollen landwirtschaftliche Arbeiten auf
grofderen Flachen bei geringem Arbeitseinsatz, Kosten sparend, verbunden mit héherer Produktivitiat erméglichen.

31 Eine Art ,Industrie 6.0“: Integrierung Primar-, Sekundar- und Tertidrindustrie: 1x2x3 =6
32 Growth Strategy 2018 des Cabinet Office:,Smartification of Agriculture, Forestry and Fishery*
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Die gesamte Verarbeitungskette soll einbezogen werden (,transaction data from head to toe“). Durch Verkniipfung
von Landwirten, Verarbeitungsindustrie und Konsumenten iiber Big Data soll nicht nur die Produktion bei
gleichzeitiger Kostenminimierung optimiert, sondern auch die Vermarktung verbessert werden.

Gesetzgeberisch hat das MAFF die technische Modernisierung und Digitalisierung z.B. auch durch eine Anderung
des Gesetzes zur Regulierung von Landwirtschaftsflichen (Agricultural Land Act) unterstiitzt. Betonierte Flachen
gelten jetzt als steuerbegiinstigte Landwirtschaftsflichen. Damit soll die Installation neuer Technologien vor Ort
erleichtert werden, wie z.B. der Einsatz von Robotern, Maschinen oder auch Bauten fiur Sonderkulturen.

Indirekt ist die staatliche Unterstiitzung der Digitalisierung in der Landwirtschaft auch als ein Aspekt der
intensivierten Forderung von Agrarexporten aus Japan zu verstehen. Besonders gilt das fiir den Reisanbau. Das
Exportpotential fiir japanischen Reis wird deutlich durch dessen hohe Produktionskosten beschriankt (Exportanteil
an der Erzeugung trotz deutlicher Steigerung in den letzten Jahren immer noch weit unter 1%). Andererseits ist Reis
die einzige Anbaukultur, bei der das Potenzial fiir Exportiiberschiisse vorhanden wire. Nach Plinen des
Agrarministeriums koénnen sich hier durch den Einsatz neuer Technologien Kostenreduzierungen von 40%
ergeben und durch eine bessere Wettbewerbsfihigkeit auch neue Absatzméarkte im Ausland (Schwerpunkt
Siidostasien) nutzen lassen.

Das Konzept ,Smart Agriculture” ist auch bisher das wesentliche Element einer neuen ,Sustainable Food Systems”
Strategie, mit der Japan eine stirkere Fokussierung der Agrarpolitik hin zu einer nachhaltigeren und
umweltfreundlicheren Erndhrungspolitik erlangen mdchte. Der neuen Nachhaltigkeitsstrategie wird hochste
Prioritat beigemessen. Damit sollen nicht nur Produktivitit und Selbstversorgung verbessert, sondern auch die
japanischen Umweltziele (Erreichung der Treibhausgas-Neutralitit bis 2050) unterstiitzt werden. Ausschlaggebend
fir die Erreichung der Ziele soll eine deutliche Erhohung des Anteils der o6kologisch bewirtschafteten
Landwirtschaftsflachen sein (Ziel bis 2050: Flachenanteil von 25 % = 1 Mio. ha; Anteil derzeit unter 1 %). Diese
Umstellung der Landwirtschaft soll hauptsidchlich durch neue Technologien und Innovationen im Sinne der
digitalisierten Landwirtschaft erfolgen.

Reformierung des Milchmarktes

Verschiedene Mafinahmen regeln den Milchmarkt im Sinne einer starkeren Marktorientierung und Verbesserung
der Erzeugerpreise neu. So wurde z.B. zum 1. April 2018 die Vermarktung von Milch durch die Landwirte neu
geregelt. Rohmilch muss nun nicht mehr ausschliefllich iiber Molkereigenossenschaften vermarktet werden,
sondern steht unmittelbar auch anderen Abnehmern direkt vom Landwirt zur Verfiigung.

Das Milchgeld, das japanische Molkereien an die Landwirte zahlen, ist bei Verwendung zur Herstellung von
Trinkmilch deutlich hoéher als bei der Herstellung von Molkereiprodukten. Landwirte, deren Milch zu Produkten
(bisher waren einige Produkte ausgenommen) verarbeitet wird, erhalten daher eine staatliche Ausgleichzahlung, um
die Versorgung der Molkereien mit Rohmilch fiir die Weiterverarbeitung sicherzustellen. Diese Ausgleichszahlung an
die Landwirte wurde nun modifiziert und es wird ein einheitlicher Ausgleichsbetrag, unabhdngig vom tatsachlich
hergestellten Verarbeitungsprodukt gewahrt. Durch diese Mafdnahme erhofft man sich einerseits den Schutz der
Branche vor hoheren Importen, anderseits grofiere Flexibilitdt bei der Produktion, um auf Markterfordernisse rasch
reagieren zu konnen. Ob dies der erste Schritt hin zu einer weiteren Deregulierung des sehr komplizierten
Preisfindungs- und Produktionssystems im Milchsektor sein konnen, wird auch davon abhédngen, wie die erwarteten
zusétzlichen Importe ausfallen und wie die japanische Branche darauf reagiert.

33 7. B. ertragsreicherer Reis, Direktsaat, Drohneneinsatz bei Diingung und Pflanzenschutz, autonome Traktoren oder Erntemaschinen
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Exportférderung

Japan importiert jahrlich wertmafiig bei einer Selbstversorgungsrate von weniger als 40 % mehr als das Zehnfache
der eigenen Agrarexporte und bleibt damit einer der weltweit grofdten Nettoagrarimporteure. Der Anteil der
Nahrungsmittel an den japanischen Gesamtimporten lag 2020 bei 9,9 %. Bei den Gesamtexporten betrug deren
Anteil nur 1,2 %3*. Bezogen auf Agrarprodukte (einschliefdlich Forst- und Fischereiwirtschaft) lag der Anteil an den
Gesamtimporten 2020 bei 13,1%, bei den Exporten betrug deren Anteil 1,4 %.

Die Regierung unter Premierminister Suga halt weiterhin an dem durch die Abe-Regierung gefassten Ziel fest, die
Exporte von Agrarprodukten (einschlief3lich Forst- und Fischereiprodukte) deutlich zu steigern. Die Erreichung des
urspriinglich fiir 2019 angestrebten Ziels von 1 Billion Yen®* konnte bisher nicht realisiert werden. Dennoch erhéhte
die Regierung Abe 2020 dieses Ziel nochmals und setzte die Zielmarke bis 2025 auf 2 Billionen Yen und bis 2030 auf
5 Billionen Yen. Der neue Premierminister Suga, der bereits vor Amtsiibernahme an der Konzeption dieses Ziels
mafdgeblich mitgearbeitet hatte, machte dies zum Thema einer seiner ersten Kabinettsitzungen. Im Rahmen einer
neu formulierten Umsetzungsstrategie wurden bis zum 31.03.22 insgesamt weitere 80,2 Mrd. Yen als Férdermittel
zur Erreichung des Ziels bereitgestellt. Kiinftig soll vermehrt auf die Stdrken der japanischen Agrar- und
Erndhrungsindustrie mit dem Ziel der Optimierung von Handelschancen gesetzt werden. Der Export soll nicht mehr
als Alternative fiir die Uberschussproduktion gesehen werden, sondern es sollen zielgerichtet Erzeugnisse nach den
Erfordernissen priorisierter Markte hergestellt werden.

Die Mafdnahmen zur Férderung der Agrarexporte werden allgemein begriifdt, wenn auch von Kritikern bezweifelt
wird, dass eine Exportexpansion wirklich der Landwirtschaft zugutekommen kann, da der inldndische Markt die
heimische Agrarerzeugung problemlos aufnehmen koénnte. Eine Steigerung der Exporte sei daher in erster Linie fiir
die Ernahrungsindustrie vorteilhaft, die importierte Rohstoffe oder Zwischenprodukte fiir den Export verarbeitet,
ohne dass die heimische Landwirtschaft davon profitieren kénne. Reis, die einzige Anbaukultur, bei der Japan
Uberschiisse erzielen kann, ist zwar von sehr hoher Qualitit, preislich aber durch Mafinahmen zur
Preisstabilisierung nicht wettbewerbsfahig. Eine Exportstrategie mit dem Ziel, die Situation der Landwirtschaft
Japans in grofierem Umfang einzubeziehen, konnte hier ansetzen.

Eine Vielzahl politischer Mafinahmen untermauert diese Bestrebungen. Ziel ist es, nicht nur der riicklaufigen
Inlandsnachfrage wegen des Bevolkerungsschwunds entgegenzuwirken oder Absatzprobleme wegen gednderten
Konsumverhaltens auszugleichen, sondern auch die japanische Erndhrungsindustrie zu sichern. Hinzu kommt nun
auch ein weiterer Mengen- und Preisdruck auf dem japanischen Markt durch verbesserte
Marktzugangsbedingungen im Rahmen von Freihandelsabkommen fiir wettbewerbsstarke Lander. Das sich weltweit
verdndernde Konsumverhalten konnte andererseits vorteilhaft fiir japanische Exporte sein, wenn es gelingt,
hochwertige und hochveredelte Produkte auf neuen Markten zu platzieren.

Mit zusatzlichen Haushaltsmitteln sollen diejenigen Bereiche Unterstiitzung erhalten, bei denen die Regierung die
grofdten Defizite und Starkungserfordernisse, gleichzeitig aber auch das grofdte Potenzial sieht. Hierunter fallen u.a.
MafRnahmen fiir die Uberfithrung von Reisanbauflichen in andere Nutzung, die Stirkung des Anbaus von Weizen,
Gerste und Soja, die Forderung der Milch- und der Fleischwirtschaft (Férderung von Clustern in der
Wertschopfungskette). Die Forderung gilt exportorientierten Betrieben aller Produktionsstufen und umfasst z.B.
auch die Entwicklung und den Ausbau von spezifischen Verarbeitungsstitten, die durch ein Konsortium getragen
sind und in denen Produkte spezifisch fiir ausgewadhlte Zielmarkte hergestellt werden. 27 Produkte wurden als
prioritdr fiir den Export befunden (vom Wagyu-Rindfleisch zum Schweinefleisch, verschiedenen Obstsorten,
Grinem Tee bis hin zu Schnitt- und Schichtholz und verschiedenen Fischereiprodukten). Bau und
Modernisierungmafinahmen von Verarbeitungsanlagen der Erndhrungsindustrie werden besonders gefordert, um u.
a. die Voraussetzungen fiir die Erfiillung internationaler Hygienestandards (HACCP3¢) zu schaffen.

34 Ministry of Finance, Handelsstatistik vom 28. 01.2021
351.000 Mrd. Yen = bei durchschnittlichem Wechselkurs von 2020: rd.8,2 Mrd. €
36 HACCP: Hazard Analysis Critical Control Point
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Ergidnzend sollen ressortiibergreifend Exporthindernisse beseitigt werden. So wurde die Position eines
Sonderbeauftragten fiir Agrarexporte im Rang eines Staatsministers geschaffen, der direkt dem Biiro des
Premierministers zugeordnet ist. Im Landwirtschaftsministerium wurde eine zentrale Exportférderstelle (,Export
Headquarters“) eingerichtet, dem Mitarbeiter aller relevanten Ministerien und Behoérden angehdren. Durch dort
gebiindelte Mafdnahmen soll eine bessere Kooperation und Abstimmung zwischen den zahlreichen, im Bereich
Aufdenhandel zustidndigen Stellen erreicht werden.

Teil der Strategie zur Starkung der japanischen Landwirtschaft ist eine im Inland wie im Ausland laufende und von
der Regierung geférderte Kampagne, mit der die besonderen Vorziige japanischer Esskultur und der damit
verbundenen Traditionen vorgestellt werden. Besonders betont werden vor allem Qualitdt, Frische,
Gesundheitsforderlichkeit und Produktsicherheit. Auch hier geht es vorwiegend darum, die Lebensmittelexporte
deutlich zu steigern und die japanische Land- und Erndhrungswirtschaft durch eine starkere Exportorientierung zu
beleben. Im Dezember 2013 wurde die traditionelle japanische Kochkunst (Washoku) als UNESCO-Weltkulturerbe
anerkannt, was den Bemiihungen der japanischen Ernahrungsindustrie zusatzlichen Schub verliehen hat. Nicht
umsonst ist Japan im Ausland besonders mit typisch japanischen Erzeugnissen wie Sushi, Rindfleisch, Griinem Tee
und Sake erfolgreich.

Japan war in verschiedenen Landern erfolgreich bei den Verhandlungen iiber die Aufhebung von
Importbeschrankungen fiir japanische Produkte im pflanzlichen und tierischen Bereich. Die Offnung des EU-Marktes
fiir Eier und Eierzeugnisse sowie fiir Milch und Milcherzeugnisse im Friihjahr 2019 ist aus Sicht Japans ein wichtiger
Erfolg bei der Schaffung neuer Absatzmairkte. Neue Exportmoglichkeiten sollen zunachst fiir Sofsen und Geback
genutzt werden, soweit die HACCP-Standards erfiillt werden kénnen.

Mit einer Anderung des Saatgutverkehrsgesetzes soll aufierdem der Sortenschutz dahingehend verbessert werden,
dass zukiinftig der Ziichter den Ort der Verwendung neuer Ziichtungen einschrianken kann. Ausléser fiir diese
Gesetzesanderung im Dezember 2020 war das Abflieflen von Saat- und Vermehrungsgut aus Japan in asiatische
Nachbarldnder, wo es in grofdem Umfang fiir die Erzeugung z.B. von Tafeltrauben verwendet wird, die auf lukrativen
Exportmarkten jetzt hochpreisigen Produkten aus Japan Konkurrenz machen. Zuwiderhandlungen gegen das
Anbauverbot wurden unter Strafe gestellt, bei Vorsatz ist eine Geld- oder Haftstrafe bis zu 10 Jahren vorgesehen.
Parallel dazu sollen japanische Sorten auch im Ausland registriert und damit nach dortigem Recht geschiitzt werden.
Bei neuen Ziichtungen ist zukiinftig auch fiir den Nachbau durch Landwirte fiir deren eigene Verwendung die
Zustimmung des Ziichters erforderlich. Es wird nicht in jedem Fall damit gerechnet, dass diese Neuregelung eine
hohe finanzielle Belastung der Landwirte mit Lizenzgebiihren zur Folge haben wird, da viele durch die Landwirte
genutzten Sorten entweder nicht registriert und frei zuganglich sind oder durch nationale Forschungseinrichtungen
oder Prifekturen entwickelt werden, die keine Gebiihren erheben.

Weitere positive Wirkung erhofft man sich auch von dem im Juni 2015 in Kraft getretenen Gesetz iiber geografische
Herkunftsbezeichnungen®. Japan hat inzwischen 107 Erzeugnisse mit geschiitzter geografischer Herkunftsangabe
registriert. Vorwiegend handelt es sich dabei um Gemise, Fleisch, alkoholische Getrdnke sowie
Gebrauchsgegenstinde. Der gegenseitige Schutz von geografischen Herkunftsangaben ist auch Gegenstand des
Freihandelsabkommens mit der EU.

Die urspriinglich fiir 2020 mit grofdem Aufwand geplanten Olympischen Sommerspiele in Tokyo sah man als
Herausforderung, aber auch als Chance dafiir, die besondere Qualitit und Lebensmittelsicherheit japanischer
Landwirtschaftsprodukte einem breiten Personenkreis ausldndischer Besucher vorfithren zu kénnen und damit das
Interesse, sowie das Vertrauen, der Verbraucher im In- und Ausland zu stirken. In diesem Sinne wurden
Nachhaltigkeitsstandards fiir die Beschaffung von Nahrungsmitteln durch das olympische Organisationskomitee
formuliert. Die japanische GAP-Zertifizierung (Good Agricultural Practices) wurde als System zur Qualitatssicherung
anerkannt. Okologisch erzeugte Produkte ebenso wie andere Produkte aus japanischer Erzeugung sollen bei der

37https://www.maff.go.jp/e/policies/intel /gi_act/register.html
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Beschaffung Vorrang erhalten. Eine Herausforderung ist auch hier die Zertifizierung tierischer Produkte, soweit
japanische Betriebe noch nicht HACCP-zertifiziert sind. Gleichzeitig hat Japan im Sommer 2020 eine
Zertifizierungspflicht fiir tierische Bio-Produkte eingefiihrt, die nun nur noch dann als Bio-Produkt gekennzeichnet
werden diirfen, wenn die japanischen Standards fiir die 6kologische Erzeugung, JAS Organic,® erfiillt sind. Da
vermehrt japanisches Bio-Rindfleisch auf dem Markt ist, m6échte man diese besondere Qualitit auch fiir die
Konsumenten sichtbar machen.

Trotz systematischer Kontrollen der radioaktiven Strahlenbelastung von Lebensmitteln aus den vom
Kernreaktorunfall in Fukushima im Méarz 2011 betroffenen Regionen konnten nach wie vor Ressentiments der
Verbraucher im In- und Ausland nicht ganz ausgeraumt werden. Japan bemiiht sich weiter, auslandische Markte fiir
diese Exporte zu 6ffnen und setzt Radioaktivitatskontrollen der Produkte aus der Region fort. Erfolge konnten fiir
Exporte von typischen Produkten wie Pfirsiche und Reis vor allem in benachbarte asiatische Lander, zuletzt auch fiir
Fisch erzielt werden. Die landwirtschaftlichen Exporte aus der am stirksten betroffenen Prifektur Fukushima
erreichten 2017 wieder das Niveau aus der Zeit vor dem Unfall mit steigender Tendenz. Fiir die Einfuhr in die EU
sind fiir einige Produkte und Prifekturen spezielle Zertifikate und Analysenergebnisse vorgeschrieben. Die EU
iiberpriift diese Vorsorgemafinahmen laufend und passt sie den aktuellen Verdnderungen an. Japan drangt auf eine
vollstdndige Aufhebung dieser Regularien.

Fischereiwirtschaft

Fiir den Inselstaat Japan spielt die Fischerei traditionell eine wichtige Rolle bei der Versorgung der Bevolkerung mit
hochwertigem tierischen Protein. Mengenmaf3ig hat sich der japanische Fischfang seit 1989 von tber 12 Mio. t auf
4,16 Mio. t im Jahr 2019 stetig reduziert. 3,219 Mio. t entfallen auf den Fischfang (Meeresfischerei: 3,197 Mio. t;
Binnenfischerei: 22.000t) und 0,943 Mio.t. auf die Aquakultur (Marikultur: 0,912 Mio.t; Binnengewasser:
31.000 t)*®. Als Griinde fiir diesen Riickgang werden sowohl Verdnderungen in der Biosphére der Gewdsser als auch
eine Intensivierung der Fangaktivititen und die Verknappung der Ressourcen gesehen. Das MAFF kommt zu dem
Schluss, dass eine Reduzierung der Meeresressourcen bei einem angemessenen Management hétte verhindert oder
jedenfalls abgemildert werden kdnnen.

2018 wurden ca. 79.000 in der Meeresfischerei (Fang und Aquakultur) aktive Betriebe {liberwiegend von
Einzelpersonen betrieben. Rund 4.500 Unternehmen werden von einer juristischen Person oder einer
Personengesellschaft gefiihrt, davon sind ca. 250 Genossenschaften oder Erzeugergemeinschaften. Das bedeutet fiir
die vergangenen 40 Jahre in etwa eine Halbierung der Betriebszahlen. In der Binnenfischerei (2018: 1.930 Betriebe)
und in der Siiffwasser-Aquakultur (2018: 2.700 Betriebe) ist der Riickgang noch ausgepragter.

Die Zahl der in der Meeresfischerei und Marikultur Tatigen nimmt laufend ab und lag 2018 bei ca. 152.000 (-1,2 %).
Trotzdem riickt dieser Sektor mehr in den Fokus bei jiingeren Arbeitnehmern, die insoweit auch finanziell durch den
Staat gefordert werden. Im Vergleich zur Landwirtschaft sind die in der Fischerei titigen Personen wesentlich
jinger. Das Durchschnittsalter liegt bei 56,9 Jahren bei einem Anteil der unter 44-Jahrigen von fast 25 %. 20 % der
dort Tatigen gehen noch anderen Beschéftigungen nach, z.B. in der Landwirtschaft oder in der Verarbeitung und
dem Handel.

Im Siiwasser-Bereich sind knapp 4.800 Fischereibetriebe aktiv, von denen ca. 2.700 Aquakultur betreiben.
Die einheimische Nachfrage nach Fisch- und Fischereiprodukten betrug 2018 ca. 7,16 Mio.t (2016: 7,30 Mio. t),
davon 80 % fir den menschlichen Verzehr und 20 % fiir industrielle Zwecke (Futtermittel und Diinger). Die

38)AS= Japan Agricultural Standards; JAS Organic ist das japanische Bio-Siegel: https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/specific/organic_JAS.html

39 Zahlenangaben basieren auf Verdffentlichungen des MAFF, insb. dem White Paper on Fisheries: Summary, FY 2019 Trends in Fisheries/ FY 2020
Fisheries Policy, MAFF 2020, sowie dem Statistical Handbook of Japan 2020, Statistics Bureau, Japan
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Selbstversorgungsrate Japans fiir Fisch und Fischereiprodukte ist seit 2014 (60 %) riicklaufig und verschlechterte
sich bis 2019 auf 52 %, trotz des Riickgangs des jahrlichen Pro-Kopf-Verzehrs auf 23,8 kg (2016: 24,6 kg).

Die importierte Menge macht inzwischen fast vier Fiinftel der inlindischen Erzeugung aus und hat 2019 gegeniiber
dem Vorjahr mengenmafiig um 4 % zugenommen, bei einer wertméf3igen Abnahme um 3 %. 2019 importierte Japan
2,47 Mio. t Fisch- und Fischereiprodukte im Wert von 1.740,4 Mrd. Yen. Wertbezogen sind die Hauptlieferlander
China, Chile, USA, Russland und Vietnam. Damit machen wertmaflig die Fischimporte 18,3 % der gesamten Importe
des Agrarsektors aus.

Der Fischereisektor ist neben der Land- und Forstwirtschaft Gegenstand der Strategie zur Verbesserung der
Exportchancen Japans im Agrarbereich. Von den als Zielmarke fiir Agrarexporte in 2030 angestrebten
5.000 Mrd. Yen werden 1.200 Mrd.* Yen fiir Fischereierzeugnisse veranschlagt. Hauptabnehmerlander, auf die rund
60% der Exporte entfallen, sind Hong Kong,* China, USA und Thailand. Die wichtigsten Produkte sind wertbezogen
Kammmuscheln und Perlen. Ziel der Exportinitiative ist auch hier, die Produktionssysteme der Branche zu
verbessern und an die Anforderungen der Exportpartner im Bereich Hygiene und Lebensmittelsicherheit
anzupassen. Dazu gehort besonders die Einfithrung der HACCP-Prinzipen zur Qualitdtssicherung. Bleibende Erfolge
der Bemuhungen blieben trotz zwischenzeitiger Exportsteigerung noch aus, und sowohl 2019 als auch 2020 waren
die Exporte riicklaufig. Jedoch gelang es, hoherwertige Produkte zu verkaufen, so dass der wertmafiige Riickgang
deutlich geringer ausfiel als der mengenmafiige Riickgang. Der fiir 2019 angestrebte Exportwert von 350 Mrd. Yen+,
das ist rund ein Drittel der beabsichtigten Exporte fiir den Agrarbereich, konnte nicht realisiert werden: 2019
wurden 0,64 Mio. t Fischereiprodukte (-15% gegeniiber dem Vorjahr) im Wert von 287,3 Mrd. Yen (- 5%) exportiert,
2020 betrug der Exportwert 227,6 Mrd. Yen. Bis Ende 2020 waren 83 Betriebe fiir Exporte in die EU zugelassen, 484
Betriebe erfiillten die Anforderungen fiir Exporte in die USA.

Seit dem 11. Dezember 2019 ist die Zertifizierung mit dem ,Marine Eco-Label Japan“ durch die Global Sustainable
Seafood Initiative ohne Einschrankungen sowohl fiir Aquakultur als auch Fangfisch anerkannt.

Die Fischimporte sind nicht nur zur Bedienung der Inlandsnachfrage bedeutsam, sondern auch fiir den Erhalt der
Fischverarbeitungsindustrie. Die meisten der Unternehmen der japanischen Fischverarbeitungsindustrie (Angabe
fiir 2017) sind kleine und mittelstdndische Unternehmen mit bis zu 300 Mitarbeitern. Die Anzahl der Unternehmen
mit mindestens fiinf Mitarbeitern ist nach einem einmaligen Anstieg im Jahr 2015 wieder riicklaufig und lag 2017
bei 5.154%. Die Zahl der Arbeitsplatze in der Fischverarbeitungsindustrie, die 2000 noch bei rund 260.000 lag,
reduzierte sich bis 2017 auf knapp 140.000. Die Herausforderung fiir diese Branche ist es, auch zukiinftig Rohstoffe
und Fachkréfte zu sichern. Arbeitskrafte werden zunehmend auch aus dem Ausland in Praktikantenprogrammen als
»Technical Interns“ rekrutiert, was wihrend der Corona-Pandemie seit Frithjahr 2020 wegen besonderer
Einreisebeschrankungen zusatzliche Schwierigkeiten fiir die Branche bedeutete.

Hinzu kommt die zusatzliche Belastung der einstmals bedeutenden Fischverarbeitungsindustrie durch den Tsunami
und die Reaktorkatastrophe von 2011 in den besonders betroffenen Kiistenregionen im Nordosten des Landes. Seit
April 2017 wurde die Fischerei vor den betroffenen Kiistenabschnitten schrittweise fiir verschiedene Fischarten
wiederaufgenommen. Die Strahlenbelastung von Fangfisch und Fischereiprodukten aus der Region wird regelméafiig
durch die staatliche Fischereiagentur untersucht und die Ergebnisse werden o6ffentlich gemacht. Eine
Uberschreitung des Héchstwerts von 100 Bq/kg wurde nur noch bei einzelnen Erzeugnissen aus der Aquakultur
gemeldet. Seit April 2019 bestehen Beschrankungen nur noch fiir Fischereiaktivititen in Kiistenndhe und fiir
Schleppnetze in der betroffenen Region. 37 der 53 Nationen, die gegeniiber Fischexporten aus betroffenen
japanischen Prafekturen Importverbote verhdngt hatten, hoben diese Mafdnahmen bis Januar 2021 vollstindig auf.
Die librigen schreiben fiir einzelne Prafekturen Testzertifikate iiber die Strahlenbelastung und Ursprungsnachweise

401,2 Billionen Yen = ca. 9,8 Mrd. €

“1 Hong Kong wird als Sonderverwaltung von der WTO als eigenes Zollgebiet gefiihrt
422018 waren es 303 Mrd. Yen, 2017: 274 Mrd. Yen

432015 waren es 5.920, 2011 rd. 6.000 solcher Betriebe.
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vor (so auch die EU, die in diesem Zusammenhang als ein einziger Exportmarkt zdhlt) oder verkniipfen die
Marktoffnung mit der Verkehrsfihigkeit des Produkts in Japan (so die USA). Welche Bedeutung dieser
Wirtschaftszweig in Zukunft wiedererlangen kann, wird davon abhidngen, wie gut und dauerhaft Verbraucher in
Japan und im Ausland von der Sicherheit der in dieser Region gefangenen Fische und der dortigen Aquakultur (es
gibt nach wie vor grofde Probleme mit der Belastung des Oberflichenwassers) iiberzeugt werden kénnen. Die im
April 2021 getroffene Entscheidung, das mit Tritium belastete Kiihlwasser der Reaktorruine aus den
Sammelbehéltnissen in das Meer einzuleiten, konnte dafiir eine nicht unwesentliche Rolle spielen.

Erndahrungsindustrie und Lebensmittelhandel

In Japan gibt es eine vielfiltige Lebensmittelindustrie mit fast 29.000 Unternehmen* (15% aller Unternehmen in der
verarbeitenden Industrie, neben der Metallverarbeitung der grdofite Industriesektor). Mit rund 1,24 Mio.
Beschiftigten (16 % der in der verarbeitenden Industrie Tatigen) ist die Erndhrungsindustrie der wichtigste
Arbeitgeber im produzierenden Gewerbe?s.

Die Umsétze der japanischen Erndhrungsindustrie (einschliefdlich Getrdanke-, Tabak- und Futtermittel) beliefen sich
2018 auf rund 29,056 Billionen Yen* bei einer Wertschopfung von 10 Billionen Yen. Einschliefilich der Getranke-,
Tabak- und Futtermittelindustrie waren es rund 38,55 Billionen Yen bei einer Wertschopfung von 12,9 Billionen Yen.
Produktionssteigerungen wurden zuletzt in den Segmenten alkoholische Getrdnke sowie Siif3- und Backwaren
erzielt.

Die Mehrzahl der Unternehmen sind mittelstindische Unternehmen mit 4 bis 299 Beschéftigten. Die 15 grofdten
Lebensmittelunternehmen dominieren den Markt. Auf sie entféllt ca. die Halfte der Umsadtze. 2020 zahlten sechs
Japanische Konzerne zu den weltweit 50 gréfiten Unternehmen in der Erndhrungsbranche+.

Als Schwichen des Industriezweigs gelten folgende Faktoren: relativ geringe Wertschépfung und Produktivitit,
wenig Attraktivitat fiir Berufsanfdnger aufgrund geringer Lohne, zu wenig moderne Produktionsanlagen auf hohem
technischen Niveau. Erklartes Ziel von Wirtschaft und Regierungsstellen ist es daher, den Sektor zu erweitern und zu
modernisieren und auch vermehrt in Forschung und Entwicklung zu investieren. Nicht zuletzt geht es auch hier
darum, den gravierenden Mangel an Arbeitskriaften auszugleichen und gleichzeitig Kosten zu senken. Bessere
Ertrage sollen, angesichts der eher stagnierenden Inlandsnachfrage durch Absatzmarkte im Ausland ausgeglichen
werden. Dies soll nicht nur durch vermehrte Exportaktivititen, sondern auch durch eine Ausweitung der
unmittelbaren Prasenz im Ausland erfolgen. Von Vorteil sind dabei sicher die besonderen Stiarken der japanischen
Erndhrungsindustrie, wie die hohe Qualitit der Produkte und der Verpackung, die Kompetenz bei der
Produktentwicklung (jahrlich kommen mehr als 10.000 neue Produkte auf den Markt), ein gut ausgestattetes
Logistiknetzwerk und allgemein die Starke der Marke ,Japan®

Der japanische Lebensmitteleinzelhandel unterscheidet sich deutlich von dem in Deutschland. Die
Marktkonzentration ist eher gering. Die Vielfalt der Geschifte ist grofs. Sie reicht von nahezu flaichendeckend
vorhandenen Verkaufsautomaten sowie rund um die Uhr gedffneten, iiberwiegend als Kettenldden im Franchising
betriebenen Kleinstldden (sog. Konbinis/ Convenience Stores), Uiber zahlreiche moderne Supermarkte bis zu den
Lebensmittelabteilungen der exklusiven Kaufhduser, die mit Grof3e, Design, Angebotsvielfalt, Qualitdt und Service
beeindrucken, jedoch zunehmend an Umsatz verlieren und neben Premium Produkten tiberwiegend verzehrfertige
Gerichte anbieten. Kdufe iiber das Internet oder Lieferdienste und sog. Food-Apps gewinnen zunehmend an
Bedeutung. Dieser Trend hat sich durch die im Laufe der Corona-Pandemie verhdngten Einschrdankungen fiir
Restaurant- und Ladenbesuche deutlich verstdrkt. Viele Supermadrkte bieten zuverldssige und piinktliche

44 Stand 2018, einschlieRlich Getranke-, Tabak- und Futtermittelindustrie; Statistisch erfasst sind nur Unternehmen ab fiinf Mitarbeitern
45 Angaben gem. Statistical Handbook of Japan 2020

4 D.h. 29.056 Mrd. Yen = 221 Mrd. €

47 Suntory Holding (16.Stelle), Asahi Holding (19.), Kirin Holding (25.), NH Foods/Nippon Ham (38.), Meiji (45.), Yamasaki (48.)
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Lieferdienste an. Die Geschéifte sind in der Regel an allen Tagen 12 bis 18 Stunden geoffnet, die Konbinis im
Franchising in der Regel 24 Stunden. Obwohl es immer schwieriger wird, ausreichend Personal fiir eine
durchgehende Offnung der Konbinis zu finden, gibt es grofe Widerstinde bei den Franchisegebern, den
Ladenbetreibern die Schliefdung der Verkaufsstitten fiir wenige Stunden nach Mitternacht zu gestatten.

Rahmenbedingungen fir Handel und Industrie

Selbstversorgung und Verbrauch von Nahrungsmitteln

Japan verfiigt durch die Topografie des Landes nicht iiber ausreichende Agrarflichen zur Versorgung der
Bevolkerung. Seit 1997 liegt der kalorienbasierte Selbstversorgungsgrad knapp unter 40 % und konnte bislang nicht
gesteigert werden. 2019 lag der Wert bei 38 % und war damit nur geringfiigig iber dem Tiefststand von 2018.
Neben den sich dndernden Erndhrungsgewohnheiten (Weizen und Fleisch statt Reis und Fisch, somit Abkehr von
Produkten mit hoherer Selbstversorgung) und den dadurch bedingten zunehmenden Importen von Schweine- und
Rindfleisch sowie Molkereiprodukten, wirkten sich besonders auch witterungsbedingte Ernteausfille*8 gravierend
aus. Damit hat Japan die niedrigste Selbstversorgungsrate bei Nahrungsmitteln unter allen Industrieldndern. Dessen
ungeachtet propagiert die Regierung nach wie vor das agrarpolitische Ziel, bis 2025 einen Selbstversorgungsgrad
von 45 % erreichen zu wollen und nutzt diesen Wert insbesondere als Rechtfertigung fiir die Subventionierung des
Agrarsektors.

Was einzelne Agrarprodukte und deren gewichtsbasierten Selbstversorgungsgrad angeht, ergibt sich ein
differenziertes Bild (Angaben fiir 2019 vorl): eine hundertprozentige Selbstversorgung ist nur beim
Grundnahrungsmittel Reis gewahrleistet (97 %), wo der inldndische Absatz nicht nur wegen riicklaufiger
Verbraucherzahlen, sondern auch wegen des riicklaufigen Pro-Kopf-Verbrauchs konstant abnimmt. Bei Weizen
(Anstieg von 12 auf 16 % nach witterungsbedingter Rekordernte in 2019) und Hiilsenfriichten (7 %) ist das Land
fast vollstindig von Importen abhdngig. Bei Gemiise betragt der Selbstversorgungsgrad immerhin noch 79 %, bei
Milch und Milchprodukten 59 %, bei Meeresprodukten (Fische und Muscheln) 56 %, bei Fleisch 52 % und bei Obst
38 %. Die Selbstversorgungsrate bei Olen und Fetten ist mit 13 % besonders gering. Im Fall von Futtermitteln liegt
der Selbstversorgungsgrad seit tiber 20 Jahren deutlich unter 30 % (2019: 25 %). Unterstellt, die Fleischerzeugung
fande ausschliefdlich mit im Inland erzeugtem Futter und nicht mit importiertem Futter statt, lage der
Selbstversorgungsgrad bei Fleisch lediglich bei 7 %, bei Molkereiprodukten betriige die Rate dann 25 %.

Bezogen auf den Produktionswert liegt die Selbstversorgungsrate seit 2015 nahezu gleichbleibend bei 66 %. Ob
dieser stabile Trend angesichts verbesserter Marktzugangsbedingungen aus den neu geschlossenen
Freihandelsabkommen anhalt, wird davon abhdngen, inwieweit die japanische Landwirtschaft sich gegentiber den
importierten Erzeugnissen behaupten kann und ob neue Exportmarkte erschlossen werden kénnen. Die Regierung
will mit neuen Mafdnahmen auf einen héheren Reisverzehr sowie eine Produktionssteigerung bei Weizen und Soja
erreichen.

Vor allem bei der jlngeren Generation Japans ldsst sich eine Tendenz zur ,Internationalisierung“ der
Erndhrungsgewohnheiten beobachten. Der Vergleich des jahrlichen Pro-Kopf-Verbrauchs ausgewahlter
Grundnahrungsmittel zwischen Japan und Deutschland zeigt aber immer noch erkennbare Unterschiede: Japaner

8 RegelmiRige, extreme Phinomene wie Taifune, Starkregen oder Erdbeben mit Uberflutungen, Erdrutschen und Ausféllen bei der Infrastruktur
treffen die Landwirtschaft stark und sind besonders gravierend, wenn es landwirtschaftlich wichtige Préfekturen trifft (2016 Erdbeben in
Kumamoto, 2018 Erdbeben in Hokkaidd, 2019 mehrere Taifune in verschiedenen Regionen, 2020 Starkregenereignisse mit verheerenden
Schiden in mehreren Préfekturen). Trotz auf3erordentlicher Vorsorgemafinahmen fiir solche Krisenfalle sind diese regelmafiig auch mit
Todesféllen verbunden. In den vergangenen Jahren traten stark gehduft Extremwetterlagen auf, mit denen sonst nur alle 100 Jahre gerechnet
wurde.

Die Entschadigungsleistungen durch den Staat fiir Schaden durch Naturkatastrophen und extreme Wetterereignisse beliefen sich nach einer
Mitteilung des MAFF im Finanzjahr 2018 auf 628 Mrd. Yen und 2019 auf 483 Mrd. Yen.
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und Deutsche verbrauchen zwar annidhernd gleich viel Getreideprodukte, in Japan iiberwiegt allerdings noch der
Reisverzehr mit 53,0 kg jahrlich pro Kopf gegeniiber einem Weizenverzehr von 32,3 kg (2019 vorl.).

Der Fischkonsum (2019 vorl.) ist mit 23,8 kg pro Kopf im Jahr immer noch deutlich hdher als in Deutschland, hat
allerdings in den letzten fiinf Jahren um mehr als 3 kg abgenommen und ist seit 2011 geringer als der
Fleischkonsum#?, der 2019 bei 33,5 kg im Jahr liegt. Hier hat sich seit Anfang der 2000er Jahre ein deutlicher Wandel
der Verzehrgewohnheiten vollzogen.

Eine deutliche Erhohung der allgemeinen Selbstversorgungsrate wird ohne weitere strukturelle Verdnderungen und
Reformen in der Agrarpolitik nicht méglich sein. Eine vollstindige Aufgabe der Stiitzung des Reisanbaus in
Kleinstbetrieben scheint derzeit, trotz des zuletzt bei den Oberhauswahlen im Juli 2019 gezeigten Zuspruchs der
Bevdlkerung fiir die Regierungsparteien, politisch riskant. Die Nutzung der Flachen fiir andere Anbaukulturen gilt
als schwer praktikabel, da die jetzt dort titigen Betriebsinhaber nicht auf anspruchsvollere Kulturen eingestellt sind,
zum anderen diese Flachen andere Anbauformen nicht ohne weiteres zulassen. Im Idealfall miisste die japanische
Bevolkerung mehr einheimische Produkte konsumieren, die Flichen weiter konsolidiert und die Landwirte besser
geschult werden, damit im Inland mehr Produkte erzeugt werden, die beim Verbraucher gefragt sind.

Ob der Mehrbedarf an Fleisch aus eigener Produktion oder iiberwiegend durch hohere Importe (besonders
Schweinefleisch, Gefliigelfleisch) gedeckt wird, hdngt davon ab, ob Japan den Futtermittelbedarf ausreichend aus
eigener Erzeugung decken kann oder auf Importe angewiesen ist. Finanzielle Anreize flir tierhaltende Betriebe
sollen zu einer erkennbaren Steigerung der Investitionen in Stallbauten fiir die Schweineproduktion gefiihrt haben.
Andererseits bleibt auch Japan nicht von Tierseuchen mit deutlichen Produktionsausfillen und Schiden verschont,
die sich deutlich auf die Versorgungslage auswirken®.

Demographie, Privathaushalte und Nahrungsmittelausgaben

Das herausragende demographische Merkmal ist die zunehmende Uberalterung der Bevdlkerung, die bei anhaltend
negativem Bevolkerungswachstum (2019: - 0,22 %) rascher voranschreitet als in anderen Industrieldndern. Der
Anteil der liber 65-jahrigen lag 2019 tiber 28 %. Die Zahl der Neugeborenen blieb 2019 zum vierten Mal in Folge
unter 1 Mio. und betrug bei einer Fertilitidtsrate von 1,36 nur 865.000. Damit scheint das von der Regierung gesetzte
Ziel der Erreichung einer Fertilitatsrate bis 2026 von 1,8 kaum erreichbar, auch wenn Premierminister Suga dies zu
einem der Kernziele seiner Regierung gemacht hat. Bis 2050 rechnet man mit einem Bevdlkerungsanteil der iiber
65-Jahrigen von fast 38 %. Kein Land weist eine hohere Lebenserwartung auf: 2019 betrug sie 87,45 Jahre bei
Frauen und 81,41 Jahre bei Mannern.

Die Zahl der Menschen im erwerbsfihigen Alter>! lag 2019 bei rund 75 Mio. (das sind 59,5% der
Gesamtbevolkerung) und wird sich nach Prognosen des Innenministeriums>®2 bis 2030 auf 67 Mio. und weiter auf
44 Millionen im Jahr 2060 reduzieren.

Die wirtschaftlichen und gesellschaftlichen Verdnderungen seit den 60-er Jahren haben auch in Japan zu einer
Zunahme der Anzahl der Privathaushalte bei abnehmender Haushaltsgrofie gefiihrt. Hatten 1970 die damals etwa
30 Mio. Privathaushalte im Durchschnitt noch 3,4 Mitglieder, waren es 2015 bereits mehr als 53 Mio. Haushalte mit
durchschnittlich nur noch 2,3 Mitgliedern. Den gréfiten Anteil mit 56 % machen derzeit noch Familienhaushalte aus.
Der Anteil der Einpersonenhaushalte wird aber seit Mitte der 70-er Jahre bestdndig grofer und lag 2015 mit etwa
18 Mio. bei 34 %.

49 Der jéhrliche Pro-Kopf Verbrauch von 31,6 kg setzt sich zu rd. jeweils 40% aus Gefliigel- und Schweinefleisch und knapp 20% aus Rindfleisch
zusammen.

50 Seit Ende 2018 breitet sich die Klassische Schweinepest in Japan bei Hausschweinen aus und hat inzwischen flichendeckend Zentraljapan
erfasst. Bisher kam es nicht zu Ausbriichen der Afrikanischen Schweinpest.

51 alle Personen zwischen 15 und 64, unabhingig von der tatsichlichen Verfligbarkeit fiir den Arbeitsmarkt (,productive age population®)

52 Ministry of Internal Affairs and Communication, Japan (MIC): White Paper Information and Communications in Japan 2017
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Der Anteil der Seniorenhaushalte nimmt entsprechend der demographischen Entwicklung laufend zu und lag 2015
mit rund 22 Mio. Haushalten bei 41 % (1995: mit 13 Mio. Haushalten Anteil von 29 %), davon 6 Mio.
Einpersonenhaushalte. Wegen der riicklaufigen Bevdlkerungszahlen rechnet man nur noch bis 2023 mit einem
Anstieg der Anzahl der Privathaushalte. Danach wird sich der Bevoélkerungsschwund unmittelbar auch auf die
Anzahl der Privathaushalte auswirken>3.

Bei den Erwerbstitigen setzt sich der Trend zu einem stirkeren Auseinanderdriften bei den Einkiinften und der
sozialen Absicherung zwischen regular und nicht-regular Beschiftigten fort. 2019 waren 38 % aller Arbeitnehmer in
eher schlechter bezahlten Beschiftigungsverhiltnissen wie Teilzeitarbeit, Leiharbeit oder geringfiigiger
Beschiftigung tatig.

Das Wohlstands- und Einkommensniveau entspricht in etwa dem EU-Durchschnitts*. Die Preise fiir Lebensmittel
liegen teilweise deutlich iiber denen in Deutschland. Hohe Verarbeitungskosten, komplexe und damit kostspielige
Handelsstrukturen und auch hohe Qualititsanspriiche der Verbraucher gelten als wesentliche Kostenfaktoren. Mit
25,7 % des verfiigbaren Einkommens gab 2019 ein Haushalt mit zwei oder mehr Personen fiir ein Industrieland
einen vergleichsweise hohen Anteil des Einkommens fiir Lebensmittel aus.

AulRenhandel mit Agrarerzeugnissen

Importe

Japan ist sowohl bei der Energie als auch bei der Lebensmittelversorgung in hohem Mafde von Importen abhdngig.
Wegen seines geringen Selbstversorgunggrades tritt Japan auf den internationalen Agrarmarkten neben den USA,
China und Deutschland als einer der wichtigsten und gréf3ten Importeure von Nahrungsmitteln auf.

Mit einem Importwert von 83 Mrd. USD>5 entfielen 2019 auf Japan 4,6 % der weltweiten Gesamtimporte von
Agrarprodukten *. Importiert wurden Waren aus nahezu allen Produktgruppen als Rohstoffe fiir die
Lebensmittelindustrie, als Fertigprodukte fiir die Endverbraucher und als Futtermittel fir die tierische Erzeugung.
Wertméafdig fallen Tabak, Schweinefleisch und Rindfleisch sowie Fleischzubereitungen, Mais, Obst, alkoholische
Getranke, Geflligelfleischzubereitungen sowie Fisch (Lachs, Thunfisch, Garnelen) am starksten ins Gewicht.

Die Hauptlieferlander (Angaben nur fiir landwirtschaftliche Produkte, ohne forst- oder fischwirtschaftliche
Erzeugnisse) sind traditionell die USA (2020: 21,9%, 2019: 21,6 %), China (13,4 %, 2019: 10,9 %), Kanada (2020:
6,6 %, 2019: 6,3 %), Thailand (2020: 6,5 %, 2019: 6,6 %) und Australien (2020: 6,4 %, 2019: 6,9 %),

Erste Ergebnisse nach Inkrafttreten des Wirtschaftspartnerschaftsabkommens zwischen der EU und Japan sowie
des TPP-11 zeigen deutliche Verbesserungen fiir Lieferldnder und Produkte mit praferenziellem Marktzugang. Die
USA konnten zwar insgesamt ihre Spitzenposition behalten, mussten aber bei wichtigen Produktkategorien (wie z.B.
Rind- und Schweinefleisch oder Mais) Marktanteile an Lander mit praferenziellem Marktzugang abgeben.

Aus der EU wurden 2020 landwirtschaftliche Produkte (ohne forst- und fischwirtschaftliche Erzeugnisse) im Wert
von 1.077 Mrd. Yens” (2019: 1.180 Mrd. Yen) importiert. Das entspricht einem Riickgang um 8,7% gegeniiber dem
Vorjahr und 17,3% aller Agrarimporte nach Japan (2019: 17,9% Anteil bei einem Anstieg um 1,9%). Die wichtigsten

53 Statistics Bureau, Ministry of Internal Affairs and Communications

54 BIP in KKS pro Kopf It. Eurostat 2019 EU-28 = 101; Japan = 91; Deutschland = 120

55 WTO World Trade Statistical Review 2020;

56 bezogen auf Nahrungsmittel und Getrinke einschlieflich Lebendvieh und Grundstoffe (gemafd UNCTAD Standard International Trade
Classification Sections 0, 1, 2,4, ohne Abschnitte 27 u. 28)

57 Ca. 8,83 Mrd. €
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Lieferlinder aus der EU waren 2020 Italien (7. Stelle), Frankreich (9.), Spanien (13.), Ddnemark (16.) und die
Niederlande (16.). Deutschland liegt vor Serbien und Danemark unverandert gegentiber 2019 an 18. Stelle.

2019 hatte Deutschland mit einem Exportwert von 81,33 Mrd. Yen seine Prdasenz auf dem japanischen Markt
wertmafdig um 12,4 % deutlich verbessert und einen Marktanteil von 1,2 % an den japanischen Importen erreicht.
Dieser Marktanteil konnte zwar auch 2020 bei einem Exportwert von 73,39 Mrd. Yen rechnerisch gehalten werden,
jedoch bei einem wertmafdigen Riickgang um 9,8%.

Exporte

Bei den Agrarausfuhren (einschlieRlich Forst- und Fischwirtschaft) spielt Japan noch eine relativ unbedeutende
Rolle auf dem Weltmarkt, konnte aber in den letzten Jahren den Exportwert bestidndig erhéhen. 2019 konnte mit
einem Exportwert von 912 Mrd. Yen (ca. 7,37 Mrd. €)°8 das Niveau der Vorjahre nochmals gesteigert werden.
Allerdings blieb Japan immer noch deutlich unter der gesetzten Zielmarke von 1 Billion Yen®.

In Folge der Covid-19 Pandemie litt auch Japan im ersten Halbjahr 2020 unter einem deutlichen Exporteinbruch,
konnte aber letztlich auch 2020 seine Exporte weiter ausbauen und Agrarerzeugnisse im Wert von 925 Mrd. Yen
(7,59 Mrd. €) exportieren. Vor allem bedingt durch Restaurantschliefdungen in Europa und Nordamerika gingen die
Exporte von Kammmuscheln und anderen Meeresfriichten sowie Rindfleisch und Sake im 1. Halbjahr deutlich
zuriick, wurden aber weitgehend im zweiten Halbjahr oder durch Steigerungen bei anderen Produktkategorien
(Thunfisch: + 33,6 %, Softdrinks: + 12,4 %, Milchpulver: + 21,8 %) ausgeglichen.

Drei Viertel der japanischen Agrarexporte bleiben im asiatischen Raum. Wichtigste Exportdestinationen fiir Giiter
der Ernahrungs-, Fischerei- und Forstwirtschaft waren 2020 wie auch in den Vorjahren Hongkong® (22,3 %, 2019:
22,3%), gefolgt von China (17,8 %, 2019: 16,8 %), USA (12,9 %, 2019: 13,6 %), Taiwan® (10,6 %, 2019: 9,9 %) und
Vietnam (5,8%, 2019:5,0 %). Wichtigste Exportgiiter sind alkoholische Getrdanke (+ 7,5 % Wertzuwachs gegeniiber
dem Vorjahr, 2019: + 6,9%), Gewirzsofden (+8,6 %, 2019: +,4 %), Softdrinks (+ 12,4 %, 2019: + 7,9 %),
Kammmuscheln (-29,6 %, 2019: - 6,3 %) und Rindfleisch (- 2,7 %, 2019: +20 %). Der Anteil der in die EU
exportierten Waren blieb mit 5,4 % gegeniiber dem Vorjahr unverandert.

Deutschland blieb 2019 und auch 2020 nach den Niederlanden und Frankreich innerhalb der EU der drittwichtigste
Exportmarkt fiir Japan. 2020 wurden nach Deutschland Giiter der Land- und Erndhrungswirtschaft im Wert von
7,4 Mrd. Yen (ca. 61 Mio. €) exportiert, gegeniiber dem Vorjahr eine Steigerung von 3,2 % (2019: +/- 0 %, jeweils
bezogen auf den Yen-Wert. Im Handel mit Deutschland iiberwiegen Griiner Tee, alkoholische Getranke (Spirituosen
und Sake), Fisch und Fischzubereitungen, Rindfleisch (Wagyu; weitgehend fiir Restaurants und Feinkosthandel) und
Lebensmittelzubereitungen pflanzlichen Ursprungs.

Entwicklung des Handels im Rahmen des JEFTA

Das Inkrafttreten des Freihandelsabkommens am 01.02.2019 stief? in Japan auf deutlich mehr Aufmerksamkeit bei
Verbrauchern und Handel als in Deutschland. Die japanische Presse berichtete nicht nur im Kulturteil oder den
Seiten mit Neuheiten im kulinarischen Bereich ausfiihrlich tiber diese Marktoffnung und tiber erste Erfolge bei der
Steigerung der Importe aus der EU. Im Einzelhandel wurden bei besonderen Aktionen Lebensmittel aus der EU oder

58Bezogen auf das Kalenderjahr 2019; Land-, Forst- und Fischereiwirtschaft; davon Landwirtschaft: 2,32 Mrd. € Forstwirtschaft: 0,3 Mrd. €,
Fischereiwirtschaft: 4,75 Mrd. €.

59s.Fn. 35

0 vgl. Fn. 41

81 Auch Taiwan wird von der WTO als eigenes Zollgebiet gefiihrt
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aus einzelnen EU-Ldndern herausgehoben beworben. Manche Einzelhdndler senkten schon im Vorfeld des
Inkrafttretens ihre Preise fiir Produkte aus der EU (z.B. Wein, Kase, Schinken), um deutlich zu machen, welche
Vorteile sich iiber die Zollsenkungen fiir die Verbraucher ergeben.

Die EU-Staaten konnten die durch das EPA eingerdumten Exportvorteile, insbesondere die préferenziellen
Zollquoten (Tariff Rate Quotas/ TRQ), unterschiedlich intensiv nutzen.

Wenn auch einige der Praferenzquoten, die der EU eingeraumt wurden, ginzlich ungenutzt blieben (Malz, Zucker,
Kakaozubereitungen fiir die Schokoladenherstellung), konnten 2019 die Quoten der fiir die europdische und
deutsche Wirtschaft wichtigen Sektoren vollstindig (Molkereiprodukte) oder mit Raten tiber 90% (stiarke- oder
zuckerhaltige Vorprodukte fiir die Erndhrungsindustrie) nahezu vollstandig genutzt werden.

Die grofiten Anfangsprobleme gab es bei der Zuteilung der Zolltarifquoten an die japanischen Importeure und bei
den Formalien fiir die Ursprungsnachweise. Die Quotenvergabe im Losverfahren (Kdse und die meisten
Molkereiprodukte) sorgte in der Anfangsphase fiir Unruhe und Unzufriedenheit unter den Importeuren. Da es im
ersten Geltungsjahr des JEFTA keine Ausschlusskriterien fiir die Registrierung zur Quotenvergabe gab, hatten sich
zahlreiche Privatpersonen oder branchenfremde Unternehmen registriert, viele davon vermutlich ohne ernsthafte
eigene Importabsicht, sondern um die Quoten zu handeln. Damit kamen etablierte und grofde Importunternehmen
nicht zum Zug. Diese Anfangsprobleme wurden erkannt und durch intensive Nachverhandlungen zwischen Japan
und der EU und Nachbesserungen angegangen. Jetzt sind nur noch Importeure mit nachgewiesenen
Importabsichten zugelassen, wobei auch Newcomern den Zugriff nicht vollig verwehrt wird. Japan zeigt Bereitschaft,
Verfahrensprobleme weiter zu korrigieren.

Durch umfangreiche und detaillierte Informationsveranstaltungen fiir die japanischen Importeure konnten auch
Unklarheiten beim Verfahrensablauf, insbesondere beim Nachweise des Ursprungs der EU-Exporte, relativ ziigig
behoben und nicht praktikable Anforderungen oder Unklarheiten in den Regularien korrigiert werden.

Fiir Erzeugnisse aus Deutschland lag 2019 die Nutzungsrate aller Praferenzvorteile tiber sdmtliche Produktgruppen
hinweg berechnet bei 49,1 %. Fiir Agrarerzeugnisse und Lebensmittel war die Rate mit rund 80 % deutlich besser,
mit der héchsten Nutzungsrate fir tierische Erzeugnisse, wo wertméf3ig mehr als 90 % der Exporte unter Nutzung
der Praferenzvorteile erfolgten.

Bezogen auf die tatsidchlichen Zolleinsparungen im Durchschnitt aller Produktgruppen lag die Rate fiir Exporte aus
Deutschland bei rd. 52 %. Auf Giiter der Land- und Erndhrungswirtschaft entfielen realisierte Einsparungen von
19,88 Mio. €, was einer Zolleinsparrate von 81 % entspricht. Die hochsten absoluten Zolleinsparungen konnten bei
den Verarbeitungsprodukten® erzielt werden (11,7 Mio. €). Die Zolleinsparungen bei den tierischen Produktens
lagen bei 5,5 Mio. €, bei den pflanzlichen Produktens* bei 2,84 Mio. €.

Die guten Ergebnisse aus dem ersten vollen Anwendungsjahr des JEFTA konnten 2020, trotz des unvermindert
grofden Interesses an Erzeugnissen aus der EU, nicht uneingeschriankt fortgesetzt werden. Das verdnderte
Konsumverhalten der Verbraucher als Folge der Covid-19-Pandemie mit einer deutlichen Reduzierung des
Gastronomiegeschafts hatte einen Riickgang der Importe im Ernahrungsbereich zur Folge, vor allem bei
hoherpreisigen oder Luxusprodukten. Besonders auffallend wird das bei der Nutzungsrate der Quote fiir EU-Kase
(TRQ fiir 21.200 t Weichkése), wo trotz eines anfinglich harten Wettbewerbs unter den Importeuren um die
Quotenzuteilung letztlich nur 65 % tatsdchlich genutzt wurden. Auffallend ist die hundertprozentige Nutzung der
Zolltarifquote (13.714 t) fiir Butter. Hier kdnnte die zu Beginn der Pandemie eingetretene Butterknappheit wegen
der sprunghaft gestiegenen Nachfrage nach Butter zur Verwendung im Haushalt eine grof3e Rolle gespielt haben.

62 Abschnitt IV des Warenverzeichnisses fiir die Auenhandelsstatistik (HS Kapitel 16-24).
63 Abschnitt I des Warenverzeichnisses fiir die Aulenhandelsstatistik (HS Kapitel 1-5)
64 Abschnitt I des Warenverzeichnisses fiir die Auenhandelsstatistik (HS Kapitel 6-14)
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Beim Handel mit Fleisch und Fleischwaren stellen Fragen der Regionalisierung im Seuchenfall eine besondere
Herausforderung dar. Aktuell verhandelt das Bundesministerium fiir Erndhrung und Landwirtschaft tiber eine
Regionalisierung fiir Schweinefleisch im Zusammenhang mit dem Ausbruch der Afrikanischen Schweinepest. Fiir
den Fall eines Ausbruchs der Klassischen Schweinepest oder der avidren Influenza bei Hausgefliigel (HPAI und LPAI)
findet das Regionalisierungsprinzip bereits auf der Ebene von Landkreisen (Klassische Schweinepest) bzw. von
Bundeslandern (avidre Influenza) Anwendung.

Marktzugangsbeschrankungen und Handelshemmnisse

Der Marktzugang nach Japan ist im Lebensmittelbereich wegen des japanischen Interesses an Importen
grundsatzlich offen. In der Praxis gibt es dennoch manche Faktoren, die trotz generell niedriger Zélle den Handel
erschweren, jedoch nicht unméglich machen.

Kulturelle, vor allem sprachliche Barrieren stehen haufig einer einfachen Geschaftsabwicklung im Weg.
Informationen fiir Geschaftspartner und Endverbraucher werden in der Regel auf Japanisch erwartet.
Verhandlungen finden tblicherweise in japanischer Sprache statt. Auch bei Erstkontakten reichen englische
Sprachkenntnisse in aller Regel nicht aus. Darauf muss man vorbereitet sein.

Eine teilweise nur schwer iiberschaubare Regelungsdichte und haufig zeitaufwendige interne Abstimmungsprozesse
bei der japanischen Verwaltung verzogern Abldufe und schaffen Unsicherheit. Auch wirken japanische Importeure
manchmal iibervorsichtig und erheben z.B. bei den Importformalitdten striktere Anforderungen als die Verwaltung.
Ist ein Hindernis aus dem Weg gerdumt, lduft das Verfahren in der Regel aber routiniert und problemlos.

Die fiir einen Inselstaat typische hohe Sensibilitat gegeniiber der Gefahr der Einschleppung von Tierseuchen oder
Pflanzenkrankheiten schafft Importhiirden. Jedes Seuchengeschehen im Ausland fiihrt potenziell zu unmittelbaren
und hdufig langanhaltenden Importsperren fiir die jeweilige gesamte Produktion des Exportlandes. Der Grundsatz
der Regionalisierung im Seuchenfall wird durch Japan sehr zuriickhaltend angewandt. Fiir jede Krankheit und fiir
jedes Produkt werden gesonderte Vereinbarungen verhandelt. Fiir Importe aus Deutschland gilt bisher das
Regionalisierungsprinzip fiir frisches, gefrorenes und verarbeitetes Gefliigelfleisch sowie Eiererzeugnisse beim
Ausbruch von aviadrer Influenza bei Hausgefliigel (HPAI und LPAI) sowie fiir Schweinefleisch (frisch, gekiihlt und
verarbeitet) bei Ausbruch der Klassischen Schweinepest. Sperren werden entsprechend den Grenzen der
Bundeslander oder Landkreise verhdngt. Die Verhandlungen zu den Regionalisierungsvereinbarungen werden
fortgefiihrt. Ziel ist es, vollstdndige Importsperren des Bundesgebiets bzw. von Bundesldndern zu vermeiden und
eine Anerkennung der EU-Regionalisierungsmafinahmen zu erreichen oder alternativ risikobasierte und fachlich
orientierte Vereinbarungen zu treffen.

Die Verhandlungen iiber die Anwendung der Regionalisierung im Fall des Ausbruchs der Afrikanischen
Schweinepest in Deutschland konnten bisher nicht abgeschlossen werden. Seit dem ersten Ausbruch dieser
Tierseuche im Herbst 2020 sind, abgesehen von Konserven, fiir die die strengen Veterindranforderungen nicht
gelten, alle Exporte von Schweinefleisch aus Deutschland gesperrt.

Japanische Riickstands- und Zusatzstoffregelungen sind noch nicht durchgehend mit EU-Regelungen und
internationalen Standards harmonisiert. In den vergangenen Jahren konnten - auch im Rahmen des
Wirtschaftspartnerschaftsabkommens mit der EU - erkennbare Fortschritte erzielt werden, auch im Sinn gréfierer
Transparenz bei der Festsetzung von Riickstandshéchstmengen und der entsprechenden analytischen Methoden.

Japan hat bei seiner Stindigen Vertretung bei der Europdischen Union in Briissel eine Stelle geschaffen, um
Antragsteller aus den EU-Mitgliedsstaaten in Fragen der Zulassung von Lebensmittelzusatzstoffen zu beraten und
bei der Antragstellung zu unterstiitzen. Diese Mdglichkeit der Beratung sollte wahrgenommen werden.

Kennzeichnungsregeln stellen, anders als in manch anderen Importlandern, kein grofleres Problem dar, da alle
erforderlichen Angaben auch noch nach der Einfuhr und vor Ort nach-etikettiert werden kénnen und somit im
Verantwortungsbereich des Importeurs liegen. Seit September 2017 schreibt Japan mit einer Ubergangsfrist bis
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31. Marz 2022 die Angabe des Ursprungs fiir die wesentlichen Inhaltsstoffe eines Lebensmittels vor (Country of
Origin Labeling - COOL). Einer der erwiinschten Effekte dieser Regelung ist es, dem Verbraucher deutlich zu
machen, welche Produkte japanischer Herkunft sind. Die Kennzeichnungspflicht gilt nur fiir Erzeugnisse, die in
Japan hergestellt wurden. Damit sollen Waren, die unter Verwendung von importierten Inhaltsstoffen hergestellt
wurden, deutlich von Waren abgegrenzt werden, die ausschliefRlich japanische Inhaltsstoffe verwenden. Den Absatz
der aus Deutschland importierten Zulieferungen fiir die japanische Verarbeitungsindustrie diirfte das nicht negativ
beeinflussen. Im Gegenteil sind z.B. gerade DLG¢-pramierte japanische Wurstwaren besonders gefragt, weil man
ihnen deutsche Qualitit zuschreibt. Importierte Endprodukte fallen nicht unter diese detaillierte
Kennzeichnungsvorschrift. Bei diesen Waren ist lediglich das Herstellungsland des Endprodukts anzugeben,
unabhingig von der Herkunft der Zutaten.

Bedeutung fir deutsche Agrarexporte
Japan ist neben China fiir deutsche Giiter der Land- und Erndhrungswirtschaft ein wichtiger Absatzmarkt in Asien.
2019

Der Export von Giitern der Land- und Erndhrungswirtschaft (ohne Agrarrohstoffe im Non-food Bereich) von
Deutschland nach Japan konnte 2019 einen deutlichen Anstieg um + 14,2 auf 563 Mio. € erzielen. Der insgesamt
positive Trend der vorangegangenen vier Jahre konnte durch das im Februar 2019 in Kraft getretene
Freihandelsabkommen zwischen der EU und Japan noch verstarkt werden. Bei den einzelnen Produktgruppen und
Erzeugnissen gab es deutliche Unterschiede, sowohl bei der Mengen- als auch der Wertentwicklung.

Besonders erfolgreich waren die Sektoren Fleisch und Fleischwaren® (wertmaf3ig bei einer Steigerung gegeniiber
dem Vorjahr um 21,2 % auf 131 Mio. € die wichtigste Kategorie)) sowie Kase (Wertzuwachs von 14,7 % auf
65 Mio.€), die iliberwiegend die japanische Verarbeitungsindustrie beliefern. Der Export von Fisch und
Fischzubereitungen ging dagegen sowohl wert- (- 1,6 %) als auch mengenmafiig (- 17,3 %) nach einem deutlichen
Anstieg im Vorjahr wieder zuriick auf 12,9 Mio. €. Dagegen konnten die Weinexporte nicht nur in der Menge
(+ 27,4 %) sondern auch im Wert (+ 16,9 %) gesteigert werden auf 22,5 Mio. €. Hier diirften nicht nur der Wegfall
der Z6lle mit Inkrafttreten des JEFTA, sondern zunehmend auch die Aktivitaten des 2016 in Tokyo er6ffneten ,Wines
of Germany“-Biiros des Deutschen Weininstituts eine Rolle gespielt haben.

Die Bierexporte nach Japan gingen mengenmafdig mit - 5,48 % zwar deutlich langsamer als im Vorjahr zuriick,
erreichten aber dennoch wertméfiig mit 3,9 Mio. € knapp das Vorjahresergebnis (- 0,1 %). Die verhaltnismafiig
geringe Prasenz deutschen Bieres auf dem japanischen Markt (2019: 1.200 hl) iiberrascht japanische Verbraucher
immer wieder, da sie mit diesem fiir Japaner typisch deutschen Produkt uneingeschrankt gute deutsche Qualitat und
Geschmack verbinden. Die deutsche Braukunst ist fiir Japan vorbildhaft und viele Konsumenten vermissen Marken-
oder Spezialbiere aus Deutschland. Auffallend ist, dass auch Hopfen aus Deutschland zwar weiter ein wichtiges
Exporterzeugnis ist, jedoch sowohl die Menge (-14 %) als auch der Wert (- 7,7 %) gegeniiber dem Vorjahr
ricklaufig waren und - anders als in den Vorjahren - mit 25,6 Mio. € wertmiflig deutlich hinter den
Zuckererzeugnissen (31,2 Mio. €) liegt. Die deutschen Malzexporte konnten die Vorjahresverluste mehr als auftholen
und lagen damit wertmafdig mit 23,1 Mio. € fast sechsmal so hoch wie der Wert der Bierexporte, so dass der
japanische Biermarkt jedenfalls indirekt aus Deutschland versorgt wird.

65 Deutsche Landwirtschafts-Gesellschaft
66 2019 waren Exporte von Schweinefleisch und Gefltigelfleisch sowie —-produkten moglich; Deutschland ist fiir Rindfleischexporte nach Japan
weiterhin wegen BSE gesperrt; die Verhandlungen iiber die Marktéffnung dauern noch an.
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2020

Deutschland blieb 2020 fiir Japan auf Platz 18 der wichtigsten Lieferldnder fiir Agrarprodukte (ohne Holz und
Fischerei) und hielt ebenfalls unverdndert gegeniiber 2019 einen Gesamtanteil an den japanischen Agrarimporten
von 1,2 %. Dennoch verzeichnet das MAFF einen Exportriickgang von 9,8 % auf 73,39 Mrd.Yen (2019:
81,33 Mrd. Yen bei einer Steigerung von + 5,9 % gegeniiber 2018).

Der im Verhiltnis zum EU-Durchschnitt (-8,7%) hohere Riickgang der Exporte aus Deutschland muss im
Zusammenhang mit dem besonders deutlichen Anstieg deutscher Exporte in 2019 und deren Verwendung zu einem
nicht unerheblichen Anteil in der japanischen Gastronomie gesehen werden, die einen deutlichen Absatzriickgang
als Folge der Corona-Pandemie erlitt.

Erfreuliche Erfolge konnten deutsche K&seexporteure verzeichnen. Mit 26.318t und einem Exportwert von
9.957 Mio. Yen (ca. 81,7 Mio. €) ist Deutschland fiir Japan der fiinftgrofite Kiseexporteur. Das entspricht einem
Anteil Deutschlands am japanischen Kaseimport von 7,6 % (Vorjahr 19.135 t und 7.307 Mio. Yen).

Die deutschen Exporte von Fleisch- und Fleischwaren fielen mit ca. 25.000 t deutlich geringer aus als im Vorjahr (ca.
40.000 t) und erreichten nur einen Wert von 13.147 Mio. Yen (ca. 108 Mio. €). Hier wirkte sich nicht nur die
reduzierte Nachfrage in Japan aus, sondern auch der Ausbruch der Afrikanischen Schweinepest in Deutschland.
Schweinefleisch und Schweinefleischerzeugnissen (auch warmebehandelte Ware) aus Deutschland, die nach dem
01.08.2021 verpackt wurden, unterliegen einer Importsperre nach Japan. Seither kénnen nur noch
Schweinefleischkonserven, die wegen der besonderen Konservierung nicht der japanischen Veteriniarkontrolle
unterliegen, importiert werden.

Landwirtschaft und Ernahrungsindustrie wahrend der
Covid-19-Pandemie

Im Gegensatz zu vielen anderen Landern gibt es in Japan auch in Zeiten mit behordlich angezeigten
Verhaltenseinschrankungen keine gravierenden Beeintrachtigungen fiir die Bevolkerung. Abgesehen von
Einschrankungen vor allem zu Beginn der Pandemie fiir Hotels, Restaurants und Bars sowie grofde Kaufthduser und
Einkaufszentren konnten viele Geschéfte durchgehend weiter 6ffnen. Schulen und Kitas waren nur im Frithjahr 2020
mehrere Wochen geschlossen. Es gibt weitgehend nur Appelle, Kontakte méglichst zu reduzieren und sich zu Hause
aufzuhalten, keine strikten Sperren. Museen, Parks und andere Touristenattraktionen waren zwar zeitweise
geschlossen, sonst aber im Prinzip gedffnet. Restaurants und Bars unterliegen je nach aktueller Infektionslage
zeitweise Beschriankungen fiir Alkoholausschank und Offnungszeiten. Lediglich gréfere Veranstaltungen oder
Versammlungen - so auch Jahresversammlungen von Unternehmen und Verbidnden oder die einmal jahrlich
stattfindenden Feiern in Unternehmen und Behérden zur Begriiffung neuer Mitarbeiter - finden nicht mehr statt. Im
Ubrigen funktioniert der Alltag weitgehend unveridndert weiter. Durch Einreiserestriktionen ist allerdings der
Tourismus aus dem Ausland zum Stillstand gekommen, wahrend die inldndische Reisetitigkeit, wenn auch deutlich
reduziert, anhalt.

Lieferengpasse und der Arbeitskriftemangel in der Logistik waren fiir die Verbraucher nur in wenigen
Ausnahmefillen bemerkbar. Die Konsum- und Einkaufsgewohnheiten haben sich an die neuen Rahmenbedingungen
angepasst. Restaurantbesuche werden vermehrt und je nach aktueller Lage durch Mahlzeiten zu Hause ersetzt.
Damit konnten die flichendeckend vorhandenen Convenience Stores (Konbini), Supermérkte und Drogeriemérkte in
der Krise deutlich ihre Umsatze verbessern. Die Versorgung mit Lebensmitteln erfolgt zunehmend tiber das Internet
oder Lieferdienste. Restaurants verkaufen zum Mitnehmen, liefern direkt oder immer mehr auch iiber Liefer-Apps.
Grofdere Ketten experimentieren bereits mit gekiihlten Abholboxen, aus denen die Kunden die elektronisch bestellte
Ware fertig verpackt selbst bei dem Einzelhandelsgeschift abholen kénnen und damit zeitlich ungebunden sind,
ohne die oft engen Laden betreten miissen.
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Mit Direktlieferungen von Gemiise an die Endverbraucher oder den Ab-Hof-Verkauf als ,Drive-in-Geschaft sollen
Umsatzeinbriiche fiir Gemiise wegen des Wegfalls des Gastronomiegeschifts jedenfalls teilweise ausgeglichen
werden.

Fir Japan als grofem Nettoimporteur sind freier Handel und unbeeintrachtigter Warenfluss gerade in Zeiten mit
weltweiten Logistik- und Produktionsbehinderungen besonders wichtig. Soweit es zu verminderter Importaktivitat
kam, lag dies an der reduzierten Inlandsnachfrage vor allem bei hochpreisigen Erzeugnissen, die vorwiegend in
Restaurants oder Hotels oder bei Firmen- und privaten Feiern bevorzugt konsumiert werden. Da solche
Veranstaltungen nicht mehr stattfinden und die Gastronomie zeitweise geschlossen war oder mit reduzierten
Offnungszeiten operiert, wird entsprechend weniger nachgefragt. Im Prinzip gilt der Importriickgang fiir alle
Exportldnder, auch die TPP-11 Linder und fast durchgehend fiir simtliche Produktgruppen. Besonders betroffen
davon sind hochpreisige Kasesorten oder Fleisch oder auch teure Weine und Spirituosen.

Die heimische Erzeugung ist ebenfalls von der reduzierten Nachfrage nach hochpreisigen ,Luxus“-Produkten
betroffen. Besonders der Absatz von Wagyu-Rindfleisch, hochpreisigem Thunfisch oder auch von besonderen
Reissorten, die typischerweise in Restaurants oder zu besonderen Anldssen in grofderem Kreis verzehrt werden,
litten unter deutlichen Nachfrageeinbufden und Preisverfall. Mit gesteigertem Konsum zu Hause und nach
Wiederaufnahme des internen Reiseverkehrs in Kombination mit einem (inzwischen wieder eingestellten) staatlich
subventionierten Programms zur Tourismusférderung, konnte der Riickgang teilweise ausgeglichen werden.

Der ohnehin die Landwirtschaft pragende Arbeitskriaftemangel verschirfte sich durch Einreisestopps und das
Ausbleiben auslandischer Praktikanten. Die ,Technical Intern Trainees®, vor allem aus Vietnam, China, Philippinen
und Indonesien arbeiten in der Regel als Helfer in der Landwirtschaft mehrere Jahre zu sehr geringen Lohnen und
schwierigen, oft kritisierten Arbeitsbedingungen. Betroffen sind vor allem kleinere Obst- und Gemiisebauern. Die
Regierung stellte finanzielle Unterstiitzung flir diejenigen Landwirte bereit, die neue Arbeitskrafte einstellen. In
Zeiten mit hohem Arbeitsanfall in der Landwirtschaft wurde auch fiir den Einsatz von Arbeitskraften aus der
besonders von der Covid-19-Krise betroffenen Tourismusbranche sowie von Studenten der landwirtschaftlichen
Colleges und Universitdten geworben.

Die Landtechnikbranche sieht das Fehlen der Arbeitskrafte als Chance fiir eine raschere Umstellung auf moderne
Technologie und eine schnellere Einfithrung der ,,Smart Agriculture®.

Als positiver Nebeneffekt des eingeschriankten Gastronomiegeschifts werden Mafdnahmen der Branche zur weiteren
Reduzierung von Lebensmittelabfillen gesehen. Mit einer Einschrdnkung der Angebotsvielfalt oder der stark
verbilligten Abgabe nicht verkaufter Waren soll deren Vernichtung vermieden werden.

Die Regierung stellte mehrere Mafdnahmepakete zur Unterstiitzung des Ernahrungssektors zur Verfiigung.

Hauptziel der Mafsnahmepakete sind die Absatzforderung im In- und Ausland fiir (hochpreisiges) Rindfleisch sowie
die Stiitzung der Landwirte Uber flichenbezogene Zahlungen (Tee, Schnittblumen, Obst/ Gemdiise). Es werden
zinslose und biirgschaftslose Darlehen fiir die Fortfithrung der Betriebe bereitgestellt. Die Erndhrungsindustrie kann
bei Umstellung der Produktion auf die Verwendung japanischer Produkte eine Beihilfe in Hoéhe von 50% der
getatigten Investitionen erhalten.

Mit einer , Trinkt-mehr-Milch-Kampagne* sollten Absatzprobleme der Milchwirtschaft abgemildert werden.
Nachdem im Zuge der SchulschliefSungen die Schulspeisung wegfiel und auch Touristen ausblieben, war ein
gravierender Milchiiberschuss entstanden, der schlieflich nach Umstellung der Molkereien auf vermehrte
Butterproduktion zu einem deutlichen Butteriiberschuss fiihrte.
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Chancen und Risiken

Marktchancen und Zukunftstrends

Wegen der niedrigen Selbstversorgungsrate, der nach wie vor relativ hohen Kaufkraft und der im internationalen
Vergleich liberdurchschnittlich hohen Lebensmittelpreise sind die Exportchancen nach Japan grundsatzlich gut. Aus
eben diesen Griinden ist Japan allerdings auch ein international sehr umworbener Markt.

Fiir den Markteinstieg deutscher Exporteure mit zunichst geringem Produktvolumen eignen sich vor allem die auf
internationale Produkte spezialisierten, traditionsreichen Supermarktketten. Fiir hochpreisige Delikatessen bieten
sich die Lebensmittelabteilungen der Premiumkaufhduser an. Das mit Abstand gréfte landesweite Absatzvolumen
bieten mit etwa 20.000 Geschiften jedoch die normalen Supermarkte, die im tédglichen Leben die gleiche Rolle
spielen wie in Deutschland. Wer Chancen bei den grofden Ketten haben will, muss in der Regel zu umfangreicheren
Produkt- und Verpackungsanpassungen bereit sein. Typisch fiir Japan sind aufierdem die sog. "Konbinis"
(Convenience-Stores), die rund um die Uhr geéffnet sind und auf kleinen Flachen alles fiir den tdglichen Bedarf,
einschliefdlich Geldautomaten, Geldiiberweisungsservice und Briefmarkenverkauf anbieten. Im Lebensmittelbereich
beinhaltet die Angebotspalette vor allem verzehrfertige Gerichte, Snacks und Getranke sowie Alkoholika und
Zigaretten. Mafdgeschneiderte Produkte mit perfektem logistischem Unterbau sind Voraussetzung, um in den ca.
50.000 Geschéften der grofden (Franchising-) Ketten gelistet werden zu kénnen.

Auch wenn der Markt mengenmifdig als gesattigt gilt, reagieren die Verbraucher immer neugierig und
aufgeschlossen auf neue Produkte und Trends. Dass Importeure stets auf der Suche nach interessanten, innovativen
Produkten sind, hat die Aktion der Agrarkompetenzstelle an der Auslandshandelskammer fiir die deutsche Agrar-
und Erndhrungsindustrie im Rahmen der Lebensmittelmesse Foodex-Japan 2021 gezeigt. Ein digitaler Wettbewerb
(Digital Food Contest) zur Vorstellung deutscher Lebensmittelinnovationen fiir Japan konnte nicht nur deutsche
Teilnehmer aus der Erndhrungsbranche mobilisieren, sondern stiefd auch auf viel Interesse bei japanischen
Fachkreisen, die in direkten Kontakt mit den deutschen Herstellern traten.

Fiir Japaner sind Essen und der Genuss beim Essen ausgesprochen wichtig. Berichte iiber Marktentwicklungen, neue
Produkte, Kochrezepte oder Hinweise auf Restaurants sind in allen Printmedien prasent. Die Verbraucher stellen
sehr hohe Anspriiche an Produkt- und Verpackungsqualitit, Hygiene, Zuverlassigkeit und Dienstleistungen und sind
bereit, dies durch hohe Preise zu honorieren. Japanische Verbraucher messen deutschen Produkten generell hohe
Qualitdt bei und vertrauen auf deren Verlédsslichkeit, was ein Wettbewerbsvorteil gegeniiber anderen, eventuell
kostengiinstigeren Produkten sein kann.

Neben einem hohen Markenbewusstsein legen japanische Verbraucher viel Wert auf die asthetische Erscheinung
eines Produktes, sowohl in der Verpackung als auch auf dem Teller. Bedingt durch das im Sommerhalbjahr
feuchtwarme Klima, vergleichsweise kleine Wohnungen und riicklaufige Haushaltsgréfien wird haufig und in sehr
kleinen Mengen eingekauft. Oft werden hochwertige Produkte in besonders kleinen Packungen angeboten, um
preislich fiir die Konsumenten attraktiv zu bleiben. Importeure honorieren kontinuierliches und langfristiges
Engagement seitens der Exporteure, haufig verbunden mit Forderungen nach permanenter Produktvariation und
Produktweiterentwicklung. Sondereditionen mit regionalem oder jahreszeitlichem Bezug (z.B. Kirschbliite) oder
auch anlésslich besonderer japanischer Feiertage finden stets besondere Aufmerksamkeit beim Verbraucher.

Werden diese Besonderheiten beriicksichtigt, kann Japan ein dufierst attraktiver Markt mit verldsslichen und auf
einen langfristigen Kontakt ausgerichteten Handelspartnern sein. Dies gilt fiir den Absatz deutscher Produkte
sowohl beim Endverbraucher als auch bei der Lebensmittelindustrie. Dariiber hinaus gilt Japan als Trendsetter und
Testmarkt in Asien, so dass der erfolgreiche Zugang zum japanischen Markt auch als Sprungbrett fiir andere
asiatische Markte dienen kann.

Zukiinftig werden besondere Chancen bei denjenigen Produkten gesehen, die der demographischen Entwicklung
(d.h. Zunahme von jungen Ein-Personenhaushalten sowie von Seniorenhaushalten) Rechnung tragen. Dies sind in
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erster Linie verzehrfertige Gerichte, Snacks und Produkte bzw. Zutaten, denen ein besonderer gesundheitlicher
Mehrwert beigemessen wird. ,Funktionelle Lebensmittel“ (Nutraceuticals) oder Produkte, die als besonders gesund
gelten, entsprechen besonders den gesellschaftlichen Verdnderungen und neuen Lebensgewohnheiten. Laut
Marktforschern geben Japaner doppelt so viel fiir funktionelle Lebensmittel aus wie Amerikaner und dreimal so viel
wie Europder.

Bei der jiingeren Generation in den Stadten Japans ist weiterhin ein ungebrochener Trend zur Internationalisierung
der Erndhrungsgewohnheiten feststellbar. Dazu gehort auch wachsendes Interesse an veganer Erndhrung oder
Fleischersatz. Die starke Begeisterung fiir ,handwerkliche®, in kleiner Menge hergestellte ,Craft“- Produkte erstreckt
sich iber eine breite Palette von Erzeugnissen und umfasst neben Getrdnken (Bier, Gin, Kaffee) auch Schokolade
oder Kise und Brot. Dies steht nicht im Widerspruch zur gleichzeitigen Riickbesinnung auf die Werte der
traditionellen japanischen Esskultur.

Trotz des grofien Interesses an Importwaren schrecken manche Konsumenten, den Berichten von Branchenkennern
zufolge, vor einem Kauf zuriick, wenn Unsicherheit dariiber besteht, zu welcher Gelegenheit und wie ein Produkt
verzehrt werden sollte. Man méchte auf Experimente verzichten und vermisst manchmal eindeutige, kurze Angaben
dazu auf der Verpackung, z.B. bei bislang nicht bekannten Kisesorten.

Da die einheimische Produktion 6kologisch erzeugter Nahrungsmittel - besonders von verarbeiteten Produkten -
noch wenig entwickelt ist®, konnen sich hier mittel- bis langerfristig gute Chancen fiir deutsche Erzeugnisse bieten.
Im Vergleich zu Europa oder den USA fiihrt dieser Sektor trotz eines Wachstums von 140% innerhalb von 10 Jahren
ein Nischendasein mit einem Anteil am gesamten Lebensmittelmarkt von deutlich weniger als 1%. 2017 waren 60 %
des Angebots aus japanischer Erzeugung. Bis 2030 soll dieser Anteil nach den Plianen der Regierung auf 84 %
anwachsen.

Grund fiir das geringe Angebot ist vor allem das bisher fehlende Verbraucherinteresse. Japanische Konsumenten
gingen bisher davon aus, dass Erzeugnisse aus heimischer Herstellung sicher und iiber jeden Zweifel erhaben seien.
Dies hat sich nach der Dreifachkatastrophe vom 11. Madrz 2011 geédndert. Die Verbraucher werden zunehmend
sensibler fiir die Sicherheit von Nahrungsmitteln und auch kritischer. Natiirlichkeit und Nachhaltigkeit kénnen als
globale Lifestyle-Trends zumindest in den grof3stddtischen Ballungsraumen diese Entwicklung zusatzlich verstiarken
und foérdern.

Japanische Supermarktketten, die bereits Bio-Erzeugnisse anbieten, und spezialisierte Einzelhdndler berichten von
einer signifikanten Zunahme der Nachfrage in den letzten Jahren. Ein seit Ende 2016 bestehendes Joint Venture
zwischen einer japanischen Unternehmensgruppe und einer franzdsischen Bio-Supermarktkette findet nicht nur bei der in
Tokyo ansassigen auslandischen Bevoélkerung, sondern zunehmend auch bei japanischen Verbrauchern groRen Anklang.
Inzwischen wurden mehr als 25 solcher Filialen als eigenstdndige Supermarkte oder in den Lebensmittelabteilungen der
grofRen Kaufhduser erdffnet, unter anderem auch ein sog. Konbini in einem der gré3ten Bahnhdfe Tokyos.

Deutschland genief3t hier einen Ruf als 6kologisches, gesundes und sicheres Land, das hiufig als Vorbild fir die
japanische Erzeugung genannt wird.

Japan ist beim o6kologischen Landbau im Handel mit der EU als Drittland anerkannt®, dessen Erzeugungs- und
Kontrollvorschriften fiir bestimmte pflanzliche Erzeugnisse mit den EU-Rechtsvorschriften gleichwertig sind.
Umgekehrt werden Lebensmittel, die entsprechend den EU-Rechtsvorschriften fiir den 6kologischen Landbau in der
EU produziert wurden, von Japan als gleichwertig anerkannt und koénnen als solche vermarktet werden. Seit

672017 wurden 23.500 ha der Landwirtschaftsfliche Anbau genutzt, das sind 0,53 der Anbaufliche. Das angestrebte Regierungsziel fiir 2030 ist
eine Ausweitung der Anbauflache auf 63.000 ha und eine Verdreifachung der Anzahl der organisch arbeitenden Betriebe von 2009 bis 2030 auf
36.000.

68 Es ist seitens der EU geplant, die bestehende Drittlandanerkennung in ein Handelsabkommen zu tiberfiihren entsprechend den neuen EU-
Regelungen fiir die 6kologische Produktion. Dann wird auch iber eine Aquivalenz der Zertifizierungssysteme fiir tierische Produkte zu
sprechen sein.
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Sommer 2020 koénnen in Japan tierische Erzeugnisse oder Verarbeitungserzeugnisse, die sowohl pflanzlichen als
auch tierischen Ursprungs sind nur noch als Bio-Produkte gekennzeichnet und vermarktet werden, wenn diese die
japanischen JAS-Standards® erfiillen. Fiir die Zertifizierung mit dem japanischen Bio-Siegel (Organic JAS) und bei der
Vermarktung gilt daher jetzt im Prinzip dasselbe Verfahren wie fiir pflanzliche Produkte. Allerdings gilt fiir den
Import von tierischen Produkten nach Japan nicht die Aquivalenz der Erzeugungs- und Kontrollvorschriften, so dass
bei Produkten mit tierischen Bestandteilen das normale (japanische) Zertifizierungsverfahren, entsprechend den
japanischen produktspezifischen Standards, durchgefiihrt werden muss?.

Eine Reihe deutscher Zertifizierungsstellen wurde durch das japanische Landwirtschaftsministerium fiir den Import
von Bio-Produkten nach Japan anerkannt, davon einzelne auch fiir eine Zertifizierung fiir tierische Erzeugnisse mit
dem JAS Organic Logo7.

Herausforderungen und Risiken

Der japanische Markt ist ein Markt, der kontinuierlich und auf lange Sicht gepflegt werden muss, wenn man
erfolgreich sein und bleiben mdchte. Hierzu bedarf es auf unternehmerischer Ebene wie auf Ebene der
Wirtschaftsverbinde umfassender produktbezogener Vermarktungsstrategien und der Schaffung von
Produktimages, die schliissig sind, systematisch verfolgt werden und Qualitdit, Besonderheit und
Unverwechselbarkeit der angebotenen Produkte deutlich machen. Der gute allgemeine Ruf deutscher Produkte kann
diese zuséatzlichen Anstrengungen nur ergidnzen, jedoch nicht ersetzen.

Den Exportorganisationen einiger EU-Mitgliedstaaten ist es gelungen, Aufmerksamkeit und Interesse beim Handel
und den Verbrauchern zu wecken. Sie platzierten beim Inkrafttreten des Freihandelsabkommens der EU mit Japan
Anzeigen in der japanischen Presse oder konnten Berichte iiber kulinarische Vorziige der eigenen
Lebensmittelbranche veréffentlichen. Offentlichkeitswirksame Aktionen der deutschen Erndhrungsbranche hierzu
sind bisher, abgesehen von Einzelaktionen einiger Hersteller, rar.

Die Aktivitdten des Deutschen Weininstituts, das seit 2016 erneut eine Reprasentanz in Tokyo hat, zeigen, dass
Japaner auch fiir deutsche Produkte grofies Interesse aufbringen und Informationsangebote gerne annehmen. Hier
koénnten Branchenverbadnde oder branchentibergreifende Aktivitdten den japanischen Markt noch besser fiir
deutsche Produkte begeistern. Neben der Marktbeobachtung sind dafiir regelmafiige Werbe- und
Informationskampagnen und Kundenpflege vor Ort als Zeichen der Zuverlédssigkeit des Exporteurs wichtig.
Japanische Geschaftspartner begniigen sich nicht mit gelegentlichen Kontakten, sondern erwarten ein nachhaltiges
und dauerhaftes Engagement mit personlichen Kontakten. Dazu gehért auch, auf Messen prasent zu sein, die die
japanischen Importeure gerne fiir ein Treffen mit bekannten Lieferanten nutzen. Fiir die Teilnahme an allen Messen
gilt, dass neue Aussteller sich méglichst umfassend auf Japan und die spezifischen Interessen und Anforderungen
vorbereiten sollten, damit die Begegnung mit Interessenten und potenziellen Kunden bestméglich genutzt werden
kann. Japanische Kaufer kdnnten fehlende Vorinformationen als Desinteresse verstehen und dem Anbieter fehlendes
Engagement unterstellen.

Fiir Unternehmen und Wirtschaftsverbdnde, die {iber keine Reprdsentanz in Japan verfiigen oder eine regelmafiige
Priasenz - zumindest {iber einen japanischen Importeur - vor Ort nicht sicherstellen konnen, kann es eher schwierig
sein, langfristig auf dem japanischen Markt zu bestehen. Wettbewerber vor allem aus den USA, Ozeanien, aber auch
aus anderen Landern Europas sind im Vergleich zu Deutschland noch héufig besser aufgestellt um Marktchancen

9 JAS= Japan Agricultural Standards ; JAS Organic ist das japanische Bio-Siegel:
https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/specific/organic_JAS.html
70 Honig gilt in diesem Zusammenhang nicht als tierisches Produkt, da es dafiir keinen JAS-Standard gibt.
1 http: //www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/specific/attach/pdf/organic-5.pdf;

Der Import ist nur moglich, wenn der jeweilige Zertifizierer auf der Liste des MAFF gefiihrt wird.


https://www.maff.go.jp/e/policies/standard/specific/organic_JAS.html
http://www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/specific/attach/pdf/organic-5.pdf
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frithzeitig zu erkennen und zu nutzen. Sie verfiigen oft iiber personell und finanziell gut ausgestattete, schlagkraftige
Institutionen, die japanische Verbraucher gezielt und konzertiert bewerben.

Ein erster Schritt fiir Deutschland in diese Richtung ist die 2020 bei der Auslandshandelskammer Tokyo
eingerichtete Kompetenzstelle fiir die deutsche Agrar- und Erndhrungswirtschaft, deren Aufgabe es ist, den Export
von deutschen Agrar- und Erndhrungserzeugnissen voranzutreiben und deutsche Unternehmen bei der
Geschiftsanbahnung zu unterstiitzen.

Ergidnzend konnen die Biiros von Wirtschaftsfordereinrichtungen, die einige Bundeslinder und deutsche
Kommunen in Tokyo eingerichtet haben, erste Ansprechpartner fiir Wirtschaftsunternehmen mit Interesse an Japan
sein.
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Zusammenarbeit

Behordenkooperation

Japan ist ein wichtiger Partner Deutschlands. Daher arbeitet auch das Bundesministerium fiir Erndhrung und
Landwirtschaft (BMEL) in einer Reihe von Themenbereichen sowohl auf multilateraler als auch bilateraler Ebene
eng mit seinem japanischen Pendant, dem Ministerium fiir Landwirtschaft, Forsten und Fischerei (MAFF),
zusammen. Es besteht ein enger und stetiger Austausch; die Zusammenarbeit mit der japanischen Botschaft in
Berlin gestaltet sich vertrauensvoll und konstruktiv.

Eine formalisierte Forschungskooperation besteht seit 2018 in Form einer gemeinsam finanzierten
Projektforderung im Bereich des Pflanzenschutzes. Mit der Unterzeichnung einer gemeinsamen Absichtserklarung
zur Forschungszusammenarbeit ("Joint Declaration of Intent", JDol) am Rande des Treffens der G20-Agricultural
Chief Scientist (G20-MACS) im April 2019 in Tokyo, wurde die bilaterale Forschungskooperation gefestigt und um
weitere Instrumente, wie gemeinsame Projektforderungen, Wissenschaftleraustausch, Austausch von
Forschungsinformationen und gemeinsame Veranstaltungen, erweitert. Im Juni 2021 wurden auf der Basis eines
gemeinsamen Forderaufrufes zwei weitere Forschungsprojekte zur Forderung ab 2022 ausgewahlt, je eines zum
Thema nachhaltiger Pflanzenschutz sowie klimaangepasste Pflanzenziichtung.

Unternehmerreisen

Im Rahmen des Férderprogramms fiir den Export von Produkten der deutschen Agrar- und Erndahrungswirtschaft
unterstiitzt das BMEL Aktivitaten auch bezogen auf den Zielmarkt Japan.

Die letzte solche Reise fand im November 2018 zum Thema ,Lebensmittel allgemein“ als Geschéftsreise statt.
Weitere Reisen konnten vorerst wegen der Covid-19 bedingten Reisebeschrankungen nicht geplant werden.

Agrarpraktikanten-Austausch

Im Rahmen des "Japan-Programms des Deutschen Bauernverbandes" findet ein regelmifliger Austausch von
Agrarpraktikanten zwischen Japan und Deutschland statt. Durchfiithrende Stellen sind auf deutscher Seite die
Schorlemer Stiftung, auf japanischer Seite der Japan Agricultural Exchange Council. Jahrlich kommen in der Regel
finf deutsche Studenten nach Japan zu einem meist 11-monatigen Betriebspraktikum. Nach Einfiihrung des
Mindestlohns ist es schwierig geworden, fiir die japanischen Praktikanten Praktikumsstellen in Deutschland zu
finden. Japanische Praktikanten sind regelméaf3ig Hochschulabsolventen, die daher keine Pflichtpraktika ableisten, so
dass der Mindestlohn gilt.

Wenn es auch fiir japanische Praktikanten schwieriger geworden ist, an diesem Programm teilzunehmen, hat das
Austauschprogramm weiterhin eine wichtige Bedeutung fiir die bilateralen Beziehungen. Fiir deutsche Praktikanten
bietet sich eine von den Absolventen als sehr lohnend geschitzte Erfahrung, die nicht nur Verstidndnis fiir eine
andere Kultur, sondern auch wirtschaftliche Zusammenhédnge und praktische Erfahrungen vermittelt. Teilnehmer
des Programms aus beiden Lidndern fiithlen sind auch Jahrzehnte spiter noch immer dem einstigen Gastland
verbunden und zeigen grofies Interesse an einem bilateralen Austausch. Wenn auch die wirtschaftliche Bedeutung
des Programms vordergriindig gering ist, bedeutet es doch ein wichtiges Element fiir die gemeinsamen
Beziehungen.
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Kompetenzstelle fiir die deutsche Agrar- und Ernahrungswirtschaft

Seit Marz 2020 wird bei der Auslandshandelskammer (AHK) in Japan im Auftrag des Bundesministeriums fiir
Erndhrung und Landwirtschaft (BMEL) eine Kompetenzstelle fiir die deutsche Agrar- und Erndhrungswirtschaft
betrieben. Die Kompetenzstelle soll deutsche Exporteure der Agrar- und Erndhrungsindustrie bei der
Marktanbahnung, bzw. dem Marktausbau in Japan unterstiitzen. Die Kompetenzstelle stellt zudem Informationen
zum japanischen Markt auf Threr Webseite bereit, initilert und unterstiitzt Veranstaltungen deutscher
Agrarexportfachverbiande sowie des BMEL und baut ein sektorspezifisches Kontaktnetzwerk in Japan und
Deutschland auf.

2020 wurden bereits erste Veranstaltungen in Zusammenarbeit mit German Sweets e.V, der Industrie- und
Handelskammer Hannover und der German Export Association for Food and Agriproducts GEFA e.V. durchgefiihrt.
Ein digitaler Wettbewerb (Digital Food Contest) zur Vorstellung deutscher Lebensmittelinnovationen fiir Japan im
Rahmen der Lebensmittelmesse Foodex Japan 2021 stiefd auf grofdes Interesse japanischer Fachkreise, die auf diese
Weise in direkten Kontakt zu den deutschen Herstellern treten konnten.

Neben der Bereitstellung von Informationen und der Initiierung und Unterstiitzung von Veranstaltungen, kann die
Kompetenzstelle deutschen Exporteuren auch auf individueller Basis weiterhelfen. So kénnen iiber De-minimis-
Beihilfen bis zu drei Kontaktdaten zu potenziellen Geschéftspartnern in Japan vermittelt oder eine im Aufwand
gleichwertige Leistung erbracht werden.

Messen

Japan - das bedeutet fiir Lebensmittel-Messen immer noch weitgehend der Grofdraum Tokyo - bietet eine Vielzahl
unterschiedlicher Foren, auf denen Erzeuger von Nahrungs- und Genussmitteln sich und ihre Produkte prasentieren
kénnen. Bedingt durch die Covid-19-Pandemie und strikte Einreiseregeln Japans konnten 2020 diese
Veranstaltungen nicht als Prasenzveranstaltungen durchgefiithrt werden und mussten weitgehend ausfallen. Erste
Erfahrungen mit sog. Hybridveranstaltungen, bei denen vor Ort nur Aussteller und Besucher aus dem Inland
anwesend waren, wiahrend Teilnehmer und Besucher aus dem Ausland virtuell teilnahmen, zeigten positive
Ergebnisse. Auch wenn die Besucherzahlen insgesamt hinter denen der Vorjahre zuriickblieben, waren die
Aussteller in der Regel mit dem Besucheraufkommen und dem Ergebnis der Messe zufrieden, denn es handelte sich
liberwiegend um tatsdchlich an der Messe und neuen Produkten interessierte Besucher. Nicht vor Ort anwesende
Aussteller konnten mit Besuchern online direkt kommunizieren. Verkostungen waren durch die Bereitstellung von
Proben vor Ort méglich.

Auch wenn in Zukunft Messen wieder bevorzugt als Prdsenzveranstaltungen mit direktem Kontakt zwischen
Aussteller und Besucher erfolgen werden, dirften die Erfahrungen mit diesem neuen Format jedenfalls neue
Optionen fir die Gestaltung von Messen auch im Ernahrungsbereich aufgezeigt haben. Die Teilnahme fiir nicht
unmittelbar anwesende Aussteller setzt jedoch deren Vertretung vor Ort voraus.

Die folgenden Messen zdhlen zu den wichtigsten der Branche und werden regelmafdig auch durch ein
Konferenzprogramm ergénzt:

FOODEX JAPAN verbunden mit BIOFACH Japan

Jahrlich Anfang Marz auf dem Geldnde der Makuhari-Messe in Chiba

Eine der wichtigsten Fachausstellungen fiir in- und ausldndische Anbieter von Nahrungsmitteln und Getrdanken in
Japan. Deutschland ist regelmafdig mit einem vom BMEL geforderten Firmengemeinschaftsstand prasent. Die Messe

gilt als ,Muss“ fiir Markteinsteiger und wird zunehmend auch durch Importeure aus den asiatischen
Nachbarldndern besucht. Wenn auch in den letzten Jahren das Interesse an der FOODEX, vermutlich auch wegen der
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engen zeitlichen Folge dhnlicher Messen im Grofiraum Tokyo, nachgelassen hat, bleibt diese Messe weiterhin ein
wichtiges Sprungbrett fiir deutsche Lebensmittel- und Getriankehersteller, nicht nur nach Japan, sondern fiir den
gesamten ostasiatischen Raum. Erzeuger oder Exporteure aus Deutschland, die sich ernsthaft fiir den japanischen
Markt interessieren, sollten diese Gelegenheit zur Messeteilnahme an dem deutschen Firmengemeinschaftsstand
nutzen.

Die schon fiir 2020 nach mehrjahriger Pause geplante Wiederaufnahme der BIOFACH Japan mit einem Pavillon auf
der FOODEX konnte 2021 stattfinden. Der Messeauftritt war zwar eher klein, aber ein guter erster Schritt, um auch
diesen Produktbereich einem breiteren Fachpublikum zu prasentieren.

Die ndchste FOODEX Japan findet vom 08.03. bis 11.03.2022 statt.

FOODEX JAPAN: http://www.jma.or.jp/foodex/en/
BIOFACH Japan: https://www.biofach-japan.com/

FOOD TABLE JAPAN

Jahrlich im Februar auf dem Gelidnde der Makuhari-Messe in Chiba

Unter dem Dach der Food Table Japan, die mehrere separate Fachausstellungen umfasst, ist vor allem die
Supermarket Trade Show als Spezialmesse fiir die Erndhrungs- und Getrankeindustrie interessant. Sie wendet sich
vorrangig an den Lebensmitteleinzelhandel als Besucherzielgruppe. Angesichts der besonderen Bedeutung, die
personlichen Kundenkontakten in Japan beigemessen wird, kdnnte sich diese Messe auch fiir diejenigen deutschen

Unternehmen anbieten, die bereits einen Importeur fiir den japanischen Markt gefunden haben.

FOOD TABLE in JAPAN 2022 (darunter vor allem SUPERMARKET TRADE SHOW 2022)
findet voraussichtlich im Februar 2022 statt.

http://www.smts.jp/en/index.html

WINE & GOURMET JAPAN verbunden mit ISM Japan
Jahrlich im April auf dem Messegeldnde Tokyo Big Sight

Die Messe findet parallel mit weiteren Fachmessen verschiedener Messegesellschaften statt:
- World Food and Beverage Great Expo / Fabex,
- Dessert Sweets & Bakery Festival,
- Food & Drink OEM Matching Expo,
- Japan Meat Industry Fair,
- Noodle Industry Fair,
- Halal Market Fair
- Premium Food Show (erstmals 2019 mit Food Trends aus den Sektoren vegetarisch/ glutenfrei/
organisch).

Messegesellschaft ist die japanische Vertretung der Koelnmesse. Die Wine & Gourmet wendet sich als Fachmesse mit
dem Schwerpunkt Wein/ alkoholische Getrdnke besonders an das Hotel- und Gastronomiegewerbe. Das Deutsche
Weininstitut, vertreten durch dessen Repradsentanz in Tokyo, organisierte bereits deutsche Gemeinschaftsstinde,
verbunden mit Weinseminaren, die stets viel Interesse fanden. Weitere deutsche Aussteller beteiligen sich auch
individuell. Frankreich nimmt traditionell nur an der Vinexpo Tokyo teil.

Die nachste Wine & Gourmet Japan ist vom m13. - 15. April 2022 geplant, erstmals gemeinsam mit der ISM Japan,
um die die Kélnmesse ihr Messeangebot fiir den japanischen Lebensmittelbereich erweitert.


http://www.jma.or.jp/foodex/en/
https://www.biofach-japan.com/
http://www.smts.jp/en/index.html
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https: //www.wineandgourmetjapan.com
https://www.ismjapan.com


https://www.wineandgourmetjapan.com/
https://www.ismjapan.com/
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Ausblick

Das Wirtschaftspartnerschaftsabkommen der EU mit Japan bietet eine gute Grundlage fiir die weitere Erschliefdung
des japanischen Marktes. Durch eine erkennbare Marktdffnung und erleichterte Handelsbedingungen bieten sich
gute Marktchancen fiir deutsche Exporte.

Soweit es um den Export von Produktkategorien geht, fiir die Zollpraferenzquoten gelten, wird es darauf ankommen,
dass die Importeure deutscher Produkte auch die Praferenzvorteile nutzen sowie Zugriff auf die Zolltarifquoten fiir
sensible Produkte erlangen.

Die Beseitigung tarifirer und nichttarifirer Handelsschranken ist kein Selbstldufer. Angesichts starker
Wettbewerber aus den europdischen Partnerldndern koénnen deutsche Exporteure nur dann von den neu
entstandenen Marktchancen profitieren, wenn sie sich frithzeitig und systematisch auf dem japanischen Markt
positionieren.

Japan wird sich weiter um Absatzmarkte in Europa bemiihen und diese Bemiihungen auch in Deutschland
fortsetzen.
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Kontakte

Botschaft der Bundesrepublik Deutschland

4-5-10 Minami-Azabu, Minato-ku,
Tokyo 106-0047

Tel.: +81 3 5791 7700
https://japan.diplo.de/ja-de

Ansprechpartner

Frau Ursula Holzhauser

(ab 01. August 2021 Frau Annette Benoit)
Referat "Erndhrung und Landwirtschaft”
Tel.: +81 3 5791 7722

Fax: +81 3 5791 7773

E-Mail: La-1@toky.auswaertiges-amt.de

Deutsche Industrie- und Handelskammer in Japan (AHK
Japan)

Sanbancho KS Bldg. 5F, 2-4 Sanbancho, Chiyoda-ku,
Tokyo 102-0075

Tel.: +81 35276 9811

Fax: +81 3 6745 8638

https://japan.ahk.de/

Ansprechpartner:
Stellvertretender Geschiftsfiihrer
Herr Dr. Lucas Witoslawski

Tel.: +81 3 5276 8724

E-Mail: info@dihkj.orjp

Kompetenzstelle fiir die deutsche Agrar- und
Erndhrungswirtschaft in Japan

Sanbancho KS Bldg. 5F, 2-4 Sanbancho, Chiyoda-ku,

Tokyo 102-0075
https://japan.ahk.de/themen/agrar-und-lebensmittelexport
E-Mail: agriandfood @dihkj.orjp

Ansprechpartner:
Frau Miho Inui
Tel.: +81 3 5276-8826

Herr Benedikt Reifenrath
Tel.: +81 3 5276-8827

Deutsches Weininstitut/ Wines of Germany

3-12-8, 3F, Ebisu, Shibuya-ku
Tokyo 150-0013

Tel. +81 3 5789 2566

Fax +81 3 5789 2561
http://www.winesofgermany.jp

Ansprechpartner:

Herr Loic Brunot

Japan Representative

E-Mail: loic.brunot@winesofgermany.jp

Germany Trade & Invest (GTAI)

Sanbancho KS Building 5F
2-4 Sanbancho, Chiyoda-ku,
Tokyo 102-0075

Tel. +81 3 5275 2072

Ansprechpartner:
Herr Hiroshi Iwamura (Invest)
E-Mail: hiroshi.iwamura@gtai.com

Herr Dr. Jiirgen Maurer (Trade)
E-Mail: juergen.maurer@gtai.de


https://japan.diplo.de/ja-de
https://japan.ahk.de/
https://japan.ahk.de/themen/agrar-und-lebensmittelexport
mailto:agriandfood@dihkj.or.jp
http://www.winesofgermany.jp/
mailto:loic.brunot@winesofgermany.jp
mailto:hiroshi.iwamura@gtai.com
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Botschaft von Japan in Deutschland

Hiroshimastrafe 6

10785 Berlin

Tel.: (030) 210 94-0

Fax: (030) 210 94-222
http://www.de.emb-japan.go.jp
E-Mail: info@bo.mofa.go.jp



http://www.de.emb-japan.go.jp/
mailto:info@bo.mofa.go.jp
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Links

Marktstudien des BMEL im Rahmen der Exportangebote fiir die Agrar- und Ernidhrungswirtschaft

https://www.agrarexportfoerderung.de/index.php?id=943

Zolltarife, Einfuhrverfahren, Handelsstatistik

- Japan Customs
http: //www.customs.go.jp/english/ (Ubersicht
https://www.customs.go.jp/english/c-answer e/customsanswer e.htm (FA

- MOFA/ Ministry of Foreign Affairs
http://www.mofa.go.jp/policy/economy/gsp/index.html

- MHLW/ Ministry of Health, Labour & Welfare
https://www.mhlw.go.jp/english /topics /importedfoods/1.html

- EU-Kommission DG TRADE (Access2Markets Database)
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/welcome-access2markets-market-access-database-users

- EU-Kommission DG AGRI “Food and Beverage Handbook -Japan”:
https://ec.europa.eu/chafea/agri/content/food-and-beverage-market-entry-handbook-japan

EPA-Texte und Erlduterungen
- EU-Kommission (EU-Japan Economic Partnership Agreement)
http://ec.europa.eu/trade/policy/in-focus/eu-japan-economic-partnership-agreement

- EU-Japan Centre for Industrial Cooperation, EPA Helpdesk (mit Themenblattern zu den einzelnen
Sektoren des EPA, Marktberichten und Hinweisen auf Veranstaltungen wie Webinaren zur EPA-Umsetzung)
https://www.eubusinessinjapan.eu/

https://www.eu-japan.eu/epa-helpdesk

Lebensmittelbezogene Einfuhrregelungen, Guidelines, Standards, Spezifikationen, Kennzeichnungen,
Marktberichte

- MAFF/ Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries
http://www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/

- MIPRO/ Manufactured Imports and Investment Promotion Organization
http://www.mipro.or.jp/english

- JETRO/ Japan External Trade Organization
http://www.jetro.go.jp/en/reports/regulations

- Consumer Affairs Agency
https: //www.caa.go.jp/en/policy/food labeling/

Tiergesundheit und Pflanzenschutz (mit den Links zu Tierquarantine- und Pflanzenschutzstationen)
- MAFF/ Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries

https://www.maff.go.jp/e/policies/ap health/animal

Lebensmittelsicherheit

- MHLW/ Ministry of Health, Labour and Welfare
https://www.mhlw.go.jp/english /topics /foodsafety/index.html


http://www.customs.go.jp/english/
http://www.mofa.go.jp/policy/economy/gsp/index.html
https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/welcome-access2markets-market-access-database-users
https://ec.europa.eu/chafea/agri/content/food-and-beverage-market-entry-handbook-japan
http://ec.europa.eu/trade/policy/in-focus/eu-japan-economic-partnership-agreement/
https://www.eubusinessinjapan.eu/
http://www.maff.go.jp/e/policies/standard/jas/index.html
http://www.jetro.go.jp/en/reports/regulations/
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Allgemeine Wirtschaftsdaten zu Japan

- GTAI (Germany Trade & Invest)
https: //www.gtai.de/GTAI/Navigation/DE /welcome.html

Haufig gestellte Fragen zum Strahlenschutz in Japan

- Deutsche Auslandsvertretungen in Japan
https://japan.diplo.de/ja-de/-/1021062

- MAFF: Information on the Great East Japan Earthquake (Food Safety)
https://www.maff.go.jp/e/policies/food safety/index.html

- MHLW (Ministry of Health, Labour and Welfare)
https://www.mhlw.go.jp/english/topics/2011eq/index_food_radioactive.html
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Anhang

Landerprofil Japan

|. Allgemeine Angaben

Grofie des Landes
Hauptstadt
Regierungsform

Parlament

Staatsoberhaupt

Premierminister

Minister f. Landwirtschaft, Forsten u. Fischerei
Minister f. Gesundheit, Arbeit u. Wohlfahrt

Staatsminister f. Verbraucherschutz und
Lebensmittelsicherheit

Mitgliedschaft des Landes

Einwohnerzahl (2019)
Bevolkerungsdichte (2019)
Bevolkerungswachstum (2019)

Erwerbstitige (2020)
Arbeitslosenquote (2020)

377.975 km? (4 Hauptinseln, ca. 6.800 kleinere Inseln)
Tokyo (2019: 14 Mio. - Grofdraum: 37 Mio.)
Parlamentarische Monarchie

Zweikammersystem: Unterhaus (465 Sitze, letzte Wahl
am 22.10.2017) und Oberhaus (245 Sitze, letzte Wahl
21.07.2019) Zwei-Parteien Koalitionsregierung bestehend
aus der Liberaldemokratischen Partei Japans (LDP) und
der Neuen Komeito (Gerechtigkeitspartei)

Kaiser NARUHITO (seit 01.05.2019)
Yoshihide SUGA (seit 16.09.2020, LDP)
Kotaro NOGAMI (seit 16.09.2020, LDP)
Norihisa TAMURA (seit 16.09.2020, LDP)
Shinji INOUE (seit 16.09.2020, LDP)

in fast allen internationalen Organisationen

126,17 Millionen
338 Einwohner/km?
-0,22 %

66,76 Millionen
2,8 %

Quelle: Statistical Handbook of Japan 2020, Statistics Bureau, MIC

Angaben in 2017 2018 2019 2020

BIP, nom. Mrd. US-$ 4.873 4.972 5.080 4.911*
BIP, Verdanderung, real % 2,2 0,3 0,7 -5,3*
BIP pro-Kopf, nom. us-$ 38.449 39.304 40.256 39.048*
Inflationsrate % 0,5 1,0 0,5 -0,1*
(Verbraucherpreise)

Umrechnungskurs 1 US-S =Yen 113,19 111,44 109,99 107,78
(Jahresdurchschnitt) 1€=Yen 128,72 131,51 123,65 123,47

Quelle: gtai Wirtschaftsdaten kompakt, *: vorlaufige Angabe, Schatzung bzw. Prognose
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Il. Agrarwirtschaftliche Daten

Landwirtschaftliche Betriebe

Beitrag der Land, Forst- und Fischereiwirtschaft zum BIP:
Beschéftigte in der Land, Forst- und Fischereiwirtschaft:

Gesamte Landflache

(2019)
(2019)
(2018)

1,19 Mio.
1,0 %
3,4 % der Erwerbstatigen

37.797.000 ha

Waldflachen (2020) 24.800.000 ha (67 % der Gesamtflache)
Landwirtschaftliche Nutzflache (2020) 4.372.000 ha (12 % der Gesamtflache)
davon Reisanbau (2020)  2.379.000 ha (54 % der
Landwirtschaftsflache)
davon Dauerkulturen (2018) 277.600 ha (6,3 % der
Landwirtschaftsflache)
davon Dauergriinland (2018) 598.600 ha (14 % der
Landwirtschaftsflache)
Selbstversorgungsgrad auf Kalorienbasis (2019) 38%
Quelle: 94th Statistical Yearbook, MAFF, MAFF-Webseite
lll. AuBenhandel Japans
Ausfuhr Einfuhr Saldo
2018 2019 2020 2018 2019 2020 2017 2018 2019 2020
Gesamt 737,8 705,7 640,0 748,1 720,8 633,1 26,2 -10,3 -15,1
(in Mrd. US-S$)
Lander (in %)
Asien 54,9 53,7 57,4 47,4 47,6 51,1
- VR China 19,5 19,1 22,1 23,2 23,5 25,8
- Korea (Rep.) 7,1 6,6 7,0 4,3 4,1 4,2
USA 19,0 19,8 18,4 10,9 11,0 11,0
EU-28 (*EU-27) 11,3 11,6 9,2* 11,8 12,4 11,4*
- Deutschland 2,8 2,9 2,7 3,5 3,5 3,3
Ozeanien 3,0 2,7 2,5 6,8 7,1 6,4
- Australien 2,3 2,1 1,9 6,1 6,3 5,6
Zentral-und 4,2 4,2 3,3 3,9 4,0 4,3
Stidamerika
Russland und 1,2 1,3 1,1 2,4 2,2 1,9
GUS
Mittlerer Osten 3,0 3,1 2,6 12,5 11,3 8,2
Afrika 1,1 1,3 1,2 1,2 1,2 1,4

Quelle: JETRO 2018-2020

Haupteinfuhrgiiter 2019 (in %):

Hauptausfuhrgiiter 2019 (in %):

Quelle: JETRO 2019

Fossile Energietrager 21,6; Elektronik 15,3; Chemische Erzeugnisse 10,4;

Maschinen 9,6; Nahrungsmittel 9,1; Industrieerzeugnisse 9,0; Rohstoffe 6,2;
Transportmittel 4,5; Sonstige 14,3

Transportmittel 23,5; Maschinen 19,6; Elektronik 17,2; Chemische
Erzeugnisse 11,4; Industrieerzeugnisse 10,9;

Nahrungsmittel 1,0; Sonstige 16,3
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IV. AuBenhandel der EU (EU-28) und Deutschlands mit Japan (in Mio. €)

EU-Einfuhren EU-Ausfuhren EU-Handelsbilanz
2017 2018 2019 2017 2018 2019 2017 2018 2019
Gesamthandel 68.874 | 70.157 60.507 | 64.583 -8.368| -5.574
Giiter der Land- und
Ernahrungs-
wirtschaft 337 348 6.406| 6.686 6.069 6.339
DEU-Einfuhren DEU-Ausfuhren DEU-Handelsbilanz
2017 2018 2019 2017 2018 2019 2017 2018 2019
Gesamthandel 22.955| 23.734 19.546 | 20.447 -3.410| -3.288
Giiter der Land- und
Erndhrungswirtscha 58 61 66 474 493 563 416 431 497
ft
58 61 66 456 473 544 398 412 478
- ohne Rohtabak

Quelle: StBA, EUROSTAT

Wichtigste Ein- und Ausfuhrgiiter im Agrarbereich (in 1.000 €)

Einfuhr EU (EU-28) DEU

aus Japan 2017 2018 2019 2017 2018 2019
Pferde (lebend) 2.182 1.579 --- ---
Nahrungsmittel pflanzl. Ursprungs,

anderweitig nicht genannt. 99.597| 110.706 21.688 20.906 | 22.905
Fische und Fischzubereitungen 47.191|  40.155 5.586 5.843| 5.853
Fleisch und Fleischwaren 11.926 13.673 2.290 3.054 3.123
Saat- u. Pflanzgut, ohne Olsaaten 22.296 18.220 168 70 103
Backwaren u. a. Zubereitungen aus

Getreide 15.068 16.745 2.680 2.696 3.922
Kakao u. -erzeugnisse 3.033 2.441 1.852 1.650 1.124
Pflanzl. Ole u. Fette 3.992 3.426 781 678 841
Gemdiisezubereit. und -konserven 8.180 7.461 968 1.080 1.049
Lebende Pflanzen u. Erzeugnisse

der Ziergartnerei 5.612 4.857 666 806 731
Tee u. Mate 19.892 21.147 10.936 11.681| 12.018
Wein 13.430 13.469 2.037 2.155 2.467
Bier 2.208 3.213 126 97 135
Branntwein 43.565|  50.796 4.361 5.447| 7.233
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Ausfuhr EU (EU-28) DEU

nach Japan 2017 2018 2019 2017 2018 2019
Fleisch und Fleischwaren 1.503.809 | 1.471.438 105.570 | 108.087 | 131.046
Fische und Fischzubereitungen 307.404 | 374.450 9.116 13.147| 12.941
Milch u.-erzeugnisse, ohne Butter u.

Kise 94.268 85.781 30.500 31.818| 30.204
Butter und andere Fettstoffe aus der

Milch 23.148 36.481 6.195 8.131 9.287
Kase 384.896 | 411.522 51.303 56.692 | 65.053
Backwaren u. a. Zubereitungen aus

Getreide 220.069 | 222.776 9.086 9.768| 11.048
Kakao u. -erzeugnisse 198.558 | 199.122 15.805 18.442 | 14.290
Zucker, -erzeugnisse, Zuckerriiben 74.163 69.383 31.568 30.063| 31.207
Roggen 5.261 3.581 5.166 3.443 5.115
Kartoffeln u. -erzeugnisse 69.202 76.052 14.670 16.145| 15.050
Nahrungsmittel pflanzlichen

Ursprungs, a.n.g. 302.027 | 340.222 33.406 36.896 | 46.305
Gemdiisezubereit. und -konserven 175.767 | 177.362 2.119 2.503 2.741
Obstzubereitungen und -konserven 59.464 65.499 909 785 1.184
Lebende Pflanzen u. Erzeugnisse

der Ziergartnerei 60.743 60.779 629 709 547
Kaffee 50.059 50.059 11.950 11.256 | 18.991
Malz 109.299 47.465 19.503 19.420| 23.159
Hopfen 41.354 7.769 30.307 27.709 | 25.579
Wein 820.523| 852.876 18.120 19.321| 22.584
Bier 30.328 29.051 4.646 3.966 3.962
Branntwein 249.251| 287.015 8.244 6.859 8.391
Rohtabak u. -erzeugnisse 763.484| 857.875 17.540 19.652 | 19.380
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